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Wie konnen Sie dieses Handbuch nutzen?

Dieses Handbuch will nicht das Rad neu erfinden. Es stellt Praxisbeispiele zur Reduzierung von Meeresmiill aus ganz
Europa vor, die im Rahmen des MARLISCO-Projekts (www.marlisco.eu) gesammelt wurden. Eine Analyse von mehr als
70 Mallnahmen zeigte, dass diese 14 unterschiedlichen Kategorien zugeordnet werden kdnnen. Jede umfasst Initiativen,
die ganz spezielle und haufig innovative Merkmale beinhalten.

1. Malknahmen gegen Plastikabflle

Wirtschafts- und marktbasierte Instrumente

Strategien/Vorschriften/Regeln zur Minimierung von Meeresmiill

Miill aus Fliissen

Schwimmender Ml

Mill auf dem Meeresboden

Schiffsmll/Schiffereimdall

MaRnahmen gegen Zigarettenstummel
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Strandsduberungsaktionen
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. Zusammenarbeit mit Schulen
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. Ganzheitliche Ansatze zum Problem Meeresmiill
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. Aufkldrungsarbeit
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. Eérderung gesellschaftlicher Verantwortung

14. ,Sonstige Ansatze”

Anhand dieser 14 Kategorien mit Praxisbeispielen stellt das Handbuch die wichtigsten MaRnahmen vor, die Sie, je nach-
dem zu welcher Gruppe von Akteuren Sie gehoren, umsetzen kdnnen. Der Index am Ende dieses Dokuments wird lhnen
helfen, die fir Sie relevanten MaRnahmen zu finden.

Die Fallstudien in diesem Handbuch dienen als praktische Beispiele, die Sie bei der Umsetzung von lhren MaRnahmen
unterstiitzen und Ihnen helfen, das Wissen, die Erfahrungen und die Methoden von Anderen zu libertragen. AuRerdem
kénnen sie Ansatzpunkte zur Vernetzung und fir Kooperationen sein.

Was Sie wissen miissen

Dieses Dokument gibt einen Uberblick dariiber, welche Aktivititen verschiedene Akteure einfiihren kénnten, um
Meeresmiill zu reduzieren. Aufgrund lokaler Besonderheiten ist es nicht ratsam, eine Schritt-flir-Schritt Anleitung zur
Implementierung bestimmter MaRnahmen vorzulegen. Genauso wenig ist es moglich, MalRnahmen zu finden und zu
beschreiben, welche fiir die Umsetzung in ganz Europa geeignet waren. Vielmehr umreift dieses Handbuch die wichtig-
sten Handlungsoptionen und zeigt weitere Informationsquellen auf. Damit dient es als Startpunkt fir Jeden, der dabei
helfen will, Meeresmll zu reduzieren.

Vor der Umsetzung einer jeden MaRRnahme sollten Sie Gberlegen, welchen Effekt diese auf das Verhalten lhrer Ziel-
gruppe hat. Damit eine MaRnahme langfristig wirkt, muss die Verhaltensdanderung auch dann fortdauern, wenn lhre
Zielgruppe nicht mehr direkt in das Projekt involviert ist. Dies zu erreichen ist oft nicht leicht. Deshalb muss jede neu
eingefiihrte MaRnahme von Aufklarungsarbeit begleitet werden. In diesem Handbuch finden Sie einige Beispiele flr
MaRnahmen, die speziell auf Aufklarungsarbeit und Férderung sozialer Verantwortung setzen. Sie bieten Anregung
dafiir, wie Sie sich Ihrer Zielgruppe anndhern und diese beeinflussen kdnnen. Viele weitere solcher MaRnahmen werden
europaweit eingesetzt, einige davon finden Sie in der umfassenden MARLISCO-Datenbank im Internet und den von der
Berliner Konferenz entwickelten Methoden. Der Kern jeder Verhaltensanderung ist Bildung. Das MARLISCO-Projekt hat
verschiedene Bildungswerkzeuge entwickelt, die zu diesem Zweck verwendet werden kénnen.

In diesem Handbuch gibt es keinen separaten Teil, der das Monitoring von Meeresmdll behandelt. Dies sollte jedoch
nicht als Indiz fir die Unwichtigkeit von Monitoring gelten. Im Gegenteil, das Monitoring ist ein wichtiger Weg, eine
Vorstellung der Quellen von Meeresmdill zur erlangen und die Effektivitat von Aktionen zur Milderung des Problems
zu messen. Seine Wichtigkeit zeigt sich auch darin, dass gemall der Meeresstrategie-Rahmenrichtlinie jeder EU-Mit-
gliedsstaat Verfahren zur Uberwachung von Abfillen in den Meeren entwickeln und durchsetzen muss. Es wird dringend
empfohlen, dass der Einsatz von MalRnahmen, die einen Effekt auf Abfalle im Meer haben kdnnten, von einem gut
durchdachten Kontrollprogramm begleitet wird. Dieses soll die Menge und Art der Abfalle im Meer vor und nach der
Einfiihrung der MaRnahme dokumentieren, damit Anderungen gemessen werden kénnen und somit die Effektivitat der
MaRnahme beurteilt werden kann.


http://www.marlisco.eu
http://www.marlisco.eu/best-practices.en.html
http://www.marine-litter-conference-berlin.info/toolbox_show.php

10 Schritte wie Sie ein Praxisbeispiel umsetzen und anpassen kénnen
1.

5.
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Lokale Besonderheiten: Machen Sie eine Ortsbesichtigung, um sich des Problems bewusst zu werden. Identifizie-
ren Sie das Meeresmillproblem und seine Parameter (Quellen, Arten, Zielgruppen).

Nutzen Sie dieses Handbuch als einen Uberblick iiber Praxisbeispiele und lassen Sie sich davon inspirieren!

Wihlen Sie jene MaRRnahmen aus, die fiir lhre Situation am geeignetsten sind und am ehesten zu einer Verhaltens-
anderung fihren. Kombinieren Sie mehrere MaRnahmen und Gbertragen Sie Techniken und Erfolgsmerkmale.

Erstellen Sie einen Aktionsplan.

Definieren Sie ein Gbergeordnetes Ziel: Ziele missen SMART sein (spezifisch, messbar, angemessen, realistisch,
terminiert).

Beziehen Sie die wichtigsten Zielgruppen und Akteure mit ein.
Leisten Sie Aufklarungsarbeit fir das Problem und lhren Losungsvorschlag.
Setzen Sie die gewdhlten MalRnahmen um.

Uberpriifen Sie lhren Fortschritt. Sie kénnen Werkzeuge wie DeCyDe-4 nutzen, um |hren Fortschritt zu kontrol-
lieren und Entscheidungen Uber zukiinftige Aktionen zu treffen.

10. Vergessen Sie nicht, Ihre Daten zu Meeresmiill(-sammlungen) zu dokumentieren und maglichst an nationale Koor-

dinierungsstellen zu libermitteln, um gemeinsam dazu beizutragen, dass unser Wissen Giber Mill im Meer wachst.


http://www.isotech.com.cy/products/decyde/#.Vd2xOkaTNm8




Malinahmen gegen
Plastikabfalle

Plastikabfalle stellen eine besondere
Bedrohung fiir die marine Umwelt dar,
nicht nur aufgrund ihrer groRen Menge (oft
wird festgestellt, dass Plastik den grofSten
Anteil an den Abféllen im Meer hat),
sondern auch wegen ihrer Eigenschaften.
In der Meeresumwelt taucht Plastik in den
verschiedensten Formen auf. In grofReren
Teilen wie Fischernetzen, Plastiktiiten und
den Plastikringen von Sixpacks verfangen
und verletzen sich Fische, Meeressduger
und Seevégel. Im Okosystem Meer wird
das Plastik in immer kleinere Bestandteile
zerlegt, bis es schlieflich als Mikroplastik
zwar nicht mehr mit bloRem Auge sichtbar,
aber weiterhin im Meer vorhanden ist.
Diese kleineren Plastikteilchen werden
von Meerestieren flir Nahrung gehalten
und aufgenommen, was zum Tod durch
Ersticken und Verhungern fuhrt. Dartber
hinaus zieht Plastik im Wasser befindliche,
organische Schadstoffe an. Dies kann

zu deren Bioakkumulation und einem
Transport entlang der Nahrungskette
flhren. Die genauen AusmalRe dessen
werden noch untersucht.

©Sijmon de Waal
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Viele Dinge kénnen gegen die Verschmutzung durch Plastik getan werden, und Sie kdnnen dabei helfen.

Ich besitze/leite einen Supermarkt oder ein anderes Handelsunternehmen. Was kann ich tun?

Ersetzen Sie lhre Plastiktiiten durch nachhaltigere, weniger schédliche Alternativen wie wiederverwendbare Textil-
taschen.

Verlangen Sie ein Entgelt fiir die Benutzung von Plastiktiiten und lassen Sie den Erlés einem Umweltfonds zukommen.

Informieren Sie Ihre Kundschaft iiber die Notwendigkeit der Anderungen. Ihre Kunden werden Ihre Bemiihungen zu
schdtzen wissen, und Sie Ihre Kosten senken kénnen!

Die oben genannten Aktionen werden die Menge des Plastiktiitenabfalls mindern und tiber die potentiellen Risiken von
Plastiktiten aufklaren. Sie kdnnen sogar Verhaltensanderungen herbeifiihren.

Plastikverpackungen sind ebenfalls ein grofRes Problem, deshalb:

Erhéhen Sie die Recyclingquote bereits entstandener Abfiille.

Versuchen Sie, soweit méglich, Produkte mit minimalem Verpackungsaufwand zu fiihren.

Was kann ich tun, wenn ich ein Hotel oder Restaurant besitze/leite?

Setzen Sie Ihre Ressourcen effizient ein. Verwenden Sie so wenige Ressourcen wie mdéglich. Versuchen Sie Produkte
und Materialien wiederzuverwenden und zu recyceln, um so wenig Abfall wie méglich zu produzieren. Die Beseiti-
gung von Plastikabfdllen kann recht teuer sein, daher lohnt es sich auch aus wirtschaftlicher Sicht, ressourcenscho-
nende Prozesse und Praktiken einzufiihren.

Verkaufen Sie statt Wasserflaschen Leitungswasser in Trinkwasserqualitdit.
Ersetzen Sie kleine Shampoo- und Seifenflaschen in den Zimmern durch wiederbefiillbare Alternativen.

Informieren Sie Ihre Gdste iiber die Notwendigkeit Ihrer angestrebten Anderungen. lhre Géste werden Ihre Bemii-
hungen zu schdtzen wissen und Sie Ihre Kosten senken kénnen!



e Seien Sie kreativ! Es gibt noch viele Mdglichkeiten, wie Sie lhre Plastikabfdlle reduzieren kénnen. Nach einer
Bestandsaufnahme kénnen Sie leichter identifizieren, wo bei Ihnen Plastikabfdlle anfallen.

Ich repréisentiere die Industrie. Was kann ich tun?
Das ist abhdngig davon, welche Art von Industrie Sie vertreten. Generell gilt:

e  Senken Sie den Anteil von Plastik in ihren Produkten und deren Verpackungen auf ein Minimum. Dies wird die Menge
an Plastik, die innerhalb der Nutzungsdauer eines Produkts in die Umwelt gelangt, erheblich reduzieren.

Sie stellen Plastik her oder verarbeiten es:

e Stellen Sie sicher, dass in Ihrer Produktionskette als Rohmaterial verwendetes Kunststoffgranulat nicht in die Umwelt
gelangt. Verhindern Sie, dass innerhalb Ihrer Produktionskette Granulat verloren geht und setzen Sie eine effektive
Abwasserbehandlungsanlage ein als ersten Schritt fiir Null-Granulat-Verlust.

Sie stellen Kosmetik- und Hygieneprodukte oder Scheuermittel her:

e \Vermeiden Sie die Verwendung von Mikroplastikperlen, da diese sehr schnell ihren Weg in die Meeresumwelt finden.
Ersetzen Sie Mikroplastikperlen durch ungeféhrliches, natiirliches Schleifmaterial (wie z.B. Reis, Aprikosensamen,
Nussschalen, Bambus und viele andere Materialien).

Ich reprdisentiere die Kommunalverwaltung. Was kann ich tun?

Die meisten Menschen recyceln ihre Abfille, solange sie zu Hause oder an ihrem Arbeitsplatz sind, tun dies jedoch
h&ufig nicht, wenn sie unterwegs sind. Dies ist das Ergebnis der Wahrnehmung und oft des Mangels an verfiigbaren
Recyclingbehéltern. Der GroRteil des unterwegs produzierten Miills ist Plastik, insbesondere leichte Gegenstande (z.B.
Plastikflaschen, Lebensmittelverpackungen), welche aufgrund von Witterungsbedingungen leicht in der Umwelt verbrei-
tet werden, deshalb:

e FEtablieren Sie das Recycling auch unterwegs, indem Sie sicherstellen, dass Miilleimer und Recyclingbehdilter in
angemessener Anzahl, Gréf3e und Form an allen éffentlichen Orten, darunter auch Strénden, bereitstehen.

e  Stellen Sie sicher, dass alle 6ffentlichen Miilleimer und Recyclingbehdilter oft und regelmdfig geleert werden.

Was kénnen Bundes- und Landesregierungen tun?
e  FEtablieren Sie ein landesweites Konzept fiir das Recycling unterwegs.
e  Flihren Sie Regelungen und Strategien ein, um Plastikabfdlle und Plastikverpackungen zu reduzieren.

e Ermutigen Sie Supermdrkte, recycelte Materialien fiir ihre Plastiktiiten zu verwenden oder besser ganz auf Plastik-
tiiten zu verzichten.

e Flihren Sie Steuern auf bestimmte Arten von Plastikabféllen ein (Beispiel: Die Plastiktiitensteuer) und stellen Sie
sicher, dass Einnahmen aus diesen Steuern in einen Umweltfonds gehen.

e  Fordern Sie Aktivitdten, die soziales Bewusstsein und Mitverantwortung steigern.
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Hauptmerkmale

Start: Marz 2002

Projektgebiet: Landesweit, Irland
Initiator: Irische Regierung

Finanzierung: Anfangs 1,2 Mio.€ (Erwerb neuer
Computersysteme und zusatzlicher Ausstattung fur
die Verwaltung der Steuer). Jahrlich verursacht die
Verwaltung zusatzliche Kosten in einer GréRenord-
nung von 350.000€, und weitere 358.000€ wurden
in offentlichkeitswirksame WerbemaRBnahmen fir
die Steuer gesteckt. Seit ihrer Einfihrung wurden
jedoch liber 196 Mio.€ Ertrag mit der Steuer erzielt.

Ubertragbarkeit: Gut Gibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:

http://www.environ.ie/en/Legislation/En-

vironment/Waste/WasteManagement/
FileDownload,21599,en.pdf

http://litter.ie/system_survey results/index.shtml

http://www.marlisco.eu/The_plastic_bag levy.

en.html

Die Plastiktiitensteuer

Im Marz 2002 fiihrte die irische Regierung eine Steuer von 15
Cent auf Einkaufstiiten aus Plastik ein, die der Kundschaft von
Geschaften zuvor kostenlos zur Verfiigung standen (Convery
et al., 2007). Dies war Teil des Waste Management Acts von
2001. Das Hauptziel der Steuer war die Reduktion von Plastik-
abfillen. Vor der Einfiihrung der Steuer machten Plastiktiiten
5% der gesamten irischen Abfalle aus (Litter Monitoring Body,
2003). Im Jahr 2007 betrug der Anteil nur noch <1% der Ge-
samtabfalle. Ein 2008 publizierter Bericht konstatierte: ,Die
verfiigbaren Daten weisen auf einen signifikanten und lang-
anhaltenden Rickgang an Plastiktiitenabfillen seit Einfiih-
rung der Steuer hin“ (AP EnvEcon Limited, 2008). Ebenso gab
es einen dramatischen Riickgang des Pro-Kopf Verbrauchs an
Plastiktiiten (von 37 Tiiten pro Person pro Jahr zu 22-24 Tiiten
pro Person pro Jahr).

Ergebnisse: Seit Marz 2002 ging der Verbrauch von Plastikti-
ten betrachtlich zuriick, um geschatzte 90%. Bei Erhebungen
von an Stranden gefundenen Plastiktiiten wurde festgestellt,
dass sich die Funde von einem hohen Durchschnitt von 17,7
Tuten/500m im Jahr 2000 auf einen Durchschnitt von 5,5
Tuten/500m im Jahr 2002 reduziert hatten (Coastwatch Ire-
land). Nicht zuletzt beeinflusste die Steuer das Konsumen-
tenverhalten: 1999 waren 40% der Befragten nicht bereit
fiir Plastiktliten zu bezahlen, wohingegen im Jahr 2003 91%
der Befragten die Steuer auf Plastiktliten fiir eine gute Idee
hielten. Plastiktiiten haben nun einen Wert!

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRnahme: Voll-
standig nachhaltig. Seit der Einflihrung der Steuer wurden
Uber 196 Millionen Euro an Einnahmen erzielt. Wesentlich
ist, dass dieses Geld zweckgebunden ist und in einen Umwelt-
fonds flieBt. Dadurch kénnen Initiativen zur Abfallbekdmp-
fung, Forschung und Entwicklung der Umweltschutzbe-
hérden, Umweltschutzinitiativen von Biirgergruppen sowie
zusatzliche Kosten fiir die Aufrechterhaltung der Steuer finan-
ziert werden. Die Steuer kann leicht auch in jedem anderen
Land angewandt werden.

Erfolgsfaktoren:

o Aufklarungsarbeit: Eine malgebliche Geldsumme ging in
die Aufklarungsarbeit tiber die Steuer und ihre Notwendig-
keit.

e Den Plastiktiiten wurde ein angemessener Wert (15 Cent)
gegeben.

e Einnahmen wandern in Umweltfonds und Umweltaktionen.


http://www.environ.ie/en/Legislation/Environment/Waste/WasteManagement/FileDownLoad,21599,en.pdf
http://www.environ.ie/en/Legislation/Environment/Waste/WasteManagement/FileDownLoad,21599,en.pdf
http://www.environ.ie/en/Legislation/Environment/Waste/WasteManagement/FileDownLoad,21599,en.pdf
http://litter.ie/system_survey_results/index.shtml
http://www.marlisco.eu/The_plastic_bag_levy.en.html
http://www.marlisco.eu/The_plastic_bag_levy.en.html
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Wirtschafts- und marktbasierte Instrumente kdnnen Anreize schaffen oder zur Abschreckung dienen, um Handlungen,
die einen Einfluss auf Meeresmiill haben, zu beeinflussen. Die Einfiihrung einer Steuer auf umweltschadliche Produkte
oder Materialien beispielsweise, soll vor ihrem Gebrauch abschrecken. Auf diese Weise ist die Plastiktlitensteuer nicht
nur eine MalRnahme gegen Plastikabfdlle, sondern auch ein 6konomisches Instrument. Ein weiteres Beispiel fir ein
marktbasiertes Instrument ist die Zertifizierung bestimmter Produkte und Dienstleistungen. Dies kann fir die Konsu-
menten einen Anreiz schaffen, zertifizierte Produkte und Dienstleistungen zu wahlen. Unten folgen weitere Beispiele.

Welche Wirtschaftsinstrumente kann ich als Behérde einsetzen?
e Fiihren Sie Steuern auf umweltschddliche Praktiken und Produkte ein.

e |nitiieren Sie Programme, die jenen Unternehmen in lhrem Gebiet einen Wettbewerbsvorteil verschaffen, die bestimmte
Voraussetzungen erfiillen. Um fiir maximales Engagement und ausreichende Beteiligung zu sorgen, verbinden Sie das
Programm z.B. mit einer Priimie. So kénnen Sie die erfolgreichsten Teilnehmer fiir ihre Anstrengungen belohnen (Beispiel:
Das Projekt “Verantwortungsbewusste Strandbar”).

Was kénnen Handelsunternehmen tun?

e Fiihren Sie ein Entgelt fiir Einwegplastiktiiten ein und lassen Sie die Einnahmen in einen Umweltfonds fliefsen. Sie
kénnen die Einnahmen dazu verwenden, ihren ékologischen Fuf3abdruck weiter zu verkleinern.

e Beeinflussen Sie das Konsumverhalten lhrer Kundschaft, indem Sie Anreize fiir die Wahl umweltfreundlicherer
Produkte/Dienstleistungen schaffen.

e Informieren Sie Ihre Kundschaft iiber die Notwendigkeit derartiger Anderungen und wie Sie damit zum Umweltschutz
beitragen.

Solche MaRnahmen machen nicht nur lhren Betrieb umweltfreundlicher, sie verschaffen lhnen auch einen Wettbe-
werbsvorteil gegentber lhrer Konkurrenz.

Was kann die Industrie tun?

e  Halten Sie sich an (oder initiieren Sie) bestimmte Industriestandards und Initiativen zur Reduktion von Meeresmiill,
wenn mdéglich in Verbindung mit einem Verhaltenskodex, einer Erklérung oder einem Zertifizierungsprogramm, da
dies Ihrer Industrie einen Wettbewerbsvorteil verschaffen wird.

Ein Beispiel hierfir ist die Operation Clean Sweep — Anleitung und Absichtserkldrung zur Vorbeugung gegen Kunststoff-
granulat-Verlust, ein Programm, das darauf abzielt, dem Verlust von Kunststoffgranulat vorzubeugen und die Meeres-
umwelt frei von Kunststoffgranulat zu halten. Operation Clean Sweep hat eine Anleitung mit Praxisbeispielen erstellt,
die zeigen, wie man Granulat aus der Umwelt heraushalten kann und es ermuntert Unternehmen, die Kunststoffgranulat
verwenden, eine Erklarung zu unterzeichnen. Im Gegenzug erhalten diese Unternehmen ein Zertifikat, das ihr Engage-
ment belegt.

Der Beitritt zu derartigen Programmen wird Ihre Beziehungen zu Interessengruppen und Biirgerinitiativen verbessern!


http://www.opcleansweep.org/
http://www.opcleansweep.org/

Hauptmerkmale
Start: 2012
Projektgebiet: Landesweit, Spanien

Initiator: Fundacién Biodiversidad (Spanisches
Ministerium fur Landwirtschaft, Erndhrung und
Umwelt)

Finanzierung: 2012 betrug das Projektbudget
61.000€; 2013 waren es 50.000€.

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:

http://www.fundacion-biodiversidad.es/programa-

playas/decalogo-y-premios

http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias
el-secretario-de-estado-de-medio-ambiente-entre-
ga-los-premios-chiringuitos-responsables-a--esta-

blecimientos-implicados-con-la-protecci%C3%B3n-
del-litoral/tcm7-232104-16

http://www.marlisco.eu/Responsible Snack Bar.
en.html

Das Projekt “Verantwortungsbewusste

Strandbar”

Fundacion Biodiversidad (die spanische Stiftung fiir Biodiver-
sitdt) startete ein Projekt mit dem Ziel umweltfreundliches
Verhalten von “Chiringuitos” (traditionelle Strandbars, die Es-
sen, Snacks und Getranke am Strand verkaufen) zu férdern.
Dies geschah mithilfe der Entwicklung eines sogenannten
“Dekalogs umweltgerechter Praktiken”, der u.a. MaBnahmen
wie Recycling und richtige Abfallentsorgung, Nutzung lokaler
Produkte und Einstellung lokaler Mitarbeiter/-innen bein-
haltet. Vor dem Zusammenhang, dass Bewusstseinsbildung
und Weiterbildung dazugehoren, lobte die Fundacién Biodi-
versidad als Anreiz fur die Chiringuitons den Dekalog einzu-
halten, die erste Verleihung des “Verantwortungsbewussten
Chiringuito Preises” auf nationaler Ebene aus, um vorbildliche
Projekte zu belohnen.

Ergebnisse: Wahrend der ersten Auflage des Programmes (Ur-
laubssaison Juni-September 2012):

e 526 Strandbars in sieben Regionen traten dem , Dekalog
umweltgerechter Praktiken” bei.

e 55 Strandbars meldeten sich fiir die Erstverleihung des
Preises “Verantwortungsbewusster Chiringuito” an.

e Insgesamt wurden sechs Preise mit einem Gesamtwert
von 24.000€ sowohl an bestehende Initiativen als auch an
neue Ideen vergeben.

e 4.000 Besuche auf der Internetseite des Projekts.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRnahme: Das
Projekt hat eine weitreichende Wirkung auf sozialer und 6ko-
logischer Ebene, da es darauf abzielt, unter Einbeziehung so-
zialer Gesichtspunkte, die nachhaltige 6konomische Entwick-
lung der Chiringuitos zu bewirken und die spanische Kiiste zu
schiitzen. Das Projekt lasst sich leicht auf andere Lander liber-
tragen, ist jedoch moglicherweise in Mittelmeerlandern am
praktikabelsten, wo diese Strandbars und deren wirtschaftli-
che Nutzung ublicher sind und die Gegebenheiten denen an
der spanischen Kiiste dhneln.

Erfolgsfaktoren:

e Eine weitreichende Informationskampagne, sowohl in
digitalen als auch in Printmedien.

e Mitarbeiter/-innen der Fundacién Biodiversidad be-
suchten zahlreiche Strandbars und boten dort technische
Unterstlitzung an.

* Regionalverwaltungen halfen bei der Werbung fiir das
Projekt und ermunterten Strandbars der Initiative bei-
zutreten.

e Mehrere Genossenschaften, Vereine und Gruppen von
Strandbars ermutigten ihre Mitglieder zur Teilnahme. In
der zweiten Auflage des Projekts wird eine neue Preiska-
tegorie fur Genossenschaften und Chiringuito-Vereine,
die einen wesentlichen Beitrag zum Beitritt ihrer Mitglie-
der zu dem Projekt leisten, eingefiihrt.

e Gerade in der derzeitigen Wirtschaftslage schafft der
Geldpreis einen sehr starken Anreiz.


http://www.fundacion-biodiversidad.es/programaplayas/decalogo-y-premios
http://www.fundacion-biodiversidad.es/programaplayas/decalogo-y-premios
http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias/el-secretario-de-estado-de-medio-ambiente-entrega-los-premios-chiringuitos-responsables-a--establecimientos-implicados-con-la-protecci%C3%B3n-del-litoral/tcm7-232104-16
http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias/el-secretario-de-estado-de-medio-ambiente-entrega-los-premios-chiringuitos-responsables-a--establecimientos-implicados-con-la-protecci%C3%B3n-del-litoral/tcm7-232104-16
http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias/el-secretario-de-estado-de-medio-ambiente-entrega-los-premios-chiringuitos-responsables-a--establecimientos-implicados-con-la-protecci%C3%B3n-del-litoral/tcm7-232104-16
http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias/el-secretario-de-estado-de-medio-ambiente-entrega-los-premios-chiringuitos-responsables-a--establecimientos-implicados-con-la-protecci%C3%B3n-del-litoral/tcm7-232104-16
http://www.magrama.gob.es/es/prensa/noticias/el-secretario-de-estado-de-medio-ambiente-entrega-los-premios-chiringuitos-responsables-a--establecimientos-implicados-con-la-protecci%C3%B3n-del-litoral/tcm7-232104-16
http://www.marlisco.eu/Responsible_Snack_Bar.en.html
http://www.marlisco.eu/Responsible_Snack_Bar.en.html
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3. Strategien und Vorschriften zur Minimierung von Meeresmiill

Geschatzte 70-80% des Meeresmiills stammen aus Quellen vom Land, entweder direkt aus der Entsorgung im Hinter-
land, an Kisten, Stranden und Fliissen oder von Mill, der nicht im Entsorgungssystem gelandet ist. Die Hauptquellen fiir
Abfille, die auf See entstehen, sind Schifffahrt und Fischerei. Strategien oder Vorschriften zur Reduktion von Meeres-
miill, durch Forderung einer sachgerechten Entsorgung und Abfallvermeidung, sind wichtige Werkzeuge zur Minderung
dieser Abfalle.

Welche Strategien kann ich als Bundes- oder Landesregierung einsetzen?

e  Fiihren Sie mindestens alle Strategien aus Tabelle 1 ein und setzen Sie diese durch. Nur die Umsetzung von Richtlinien
der Europdischen Kommission in nationales Recht ist nicht ausreichend.

e  Sie kénnen auch einen Schritt weitergehen und auf diesen Richtlinien aufbauen und zum Beispiel:
o nicht konforme Miillhalden und illegale Deponien schliefsen, insbesondere solche in der Ndhe von Kiisten;

o ddafiir sorgen, dass alle Abwasserleitungen, vor allem jene nah an Fliissen oder am Meer (wie z.B. auf Inseln)
Anschluss an ein Kldranlagensystem haben;

o sicherstellen, dass Baustellenabfdille richtig entsorgt werden;

o das Verursacherprinzip anwenden, indem Sie zum Beispiel Strafzahlungen fiir unsachgemdfse Entsorgung und
anderes umweltschddliches Verhalten durchsetzen.

Es geht aber nicht nur um ZwangsmaBnahmen. Es ist sehr wichtig, dass:

e Sie die Hauptakteure mit einbeziehen und ihnen Anreize bieten, den Eintrag von Abfdllen in die Meeresumwelt zu
verhindern. Tatsédchlich kbnnen MafSnahmen, welche fiir finanzielle oder unternehmerische Anreize oder Abschreck-
ung sorgen, als komplementdre Strategien betrachtet werden und dabei helfen, bestimmte Gruppen von Akteuren
miteinzubeziehen und deren Unterstlitzung zu gewinnen.

Was kénnen Kommunalverwaltungen tun?
Sie kdnnen in lhrem Gebiet bestimmte Strategien umsetzen, die dabei helfen, das Meeresmiillproblem anzugehen:

e Sorgen Sie dafiir, dass Ihr Abwassersystem korrekt gewartet und gereinigt wird, um Verstopfungen und Uberlaufen
zu verhindern.

e Stellen Sie sicher, dass die Strafien ordnungsgemdf3 gereinigt werden, damit Abfélle nicht durch die Regenwasser-
kanalisation ins Meer gelangen.

Wenn Sie eine Kommunalbehorde an der Kiiste mit direktem Zugang zum Meer vertreten, dann sind Sie in einer exzel-
lenten Position, um lokale Strategien zum Schutz der Meeresumwelt einzufiihren:

e Falls in Ihrer Gegend hdufig Veranstaltungen am Strand (z.B. Sportveranstaltungen, Musikfestivals etc.) organi-
siert werden, kénnten Sie Verpflichtungserkldrungen zur Strandreinigung nach den Veranstaltungen in die Genehmi-
gungsbedingungen fiir die Veranstaltung aufnehmen.

e FErstellen Sie Konzepte fiir regelmdfige Strandreinigungen durch Ihre Mitarbeiter/-innen an hdufig besuchten Strén-
den und das Abschépfen von schwimmenden Abféllen von der Meeresoberfléiche.



Tabelle 1: Strategien, die sich direkt oder indirekt mit Abfallen im Meer befassen.

Horizontale Regeln

Die Meeresstrategie-Rahmen-
richtlinie  (MSRL) definiert elf
,Deskriptoren”, um in den europdi-
schen Meeren bis zum Jahr 2020 ei-
nen, Guten Umweltzustand” zu errei-
chen. Deskriptor 10, “Meeresmll”
besagt, dass die Mitgliedsstaaten
die Entwicklungen beziglich der
Mengen, Verteilung und Zusam-
mensetzung und wenn moglich der
Quellen von Meeresmiill, der an die
Kisten gespllt wird oder in der Was-

Regeln fiir Quellen auf See

Richtlinie Uber Hafenauffangein-
richtungen flr Schiffsabfille und
Ladungsriickstande: Schafft Anreize
fir die Schifffahrt, Abfille fiir die
Entsorgung tatsachlich in Hafen an-
zulanden anstatt sie auf See zu ent-
sorgen.

MARPOL-Konvention, Anhang 5: Be-
absichtigt durch Verbote, die Menge
an illegal von Schiffen ins Meer ent-
sorgten Abfallen zu reduzieren und
zu eliminieren.

Regeln fiir Quellen an Land

Abfall-Richtlinie: Vereinbart, dass
jeder Mitgliedsstaat bis Dezember
2013 Abfallvermeidungsprogramme
aufstellen muss.

Richtlinie Uber Verpackungen und
Verpackungsabfalle: Enthalt Bestim-
mungen fir die Vermeidung von
Verpackungsabfallen, die Wieder-
verwertung von Verpackungen und
die Ruckgewinnung sowie das Re-
cycling von Verpackungsmiill.

sersaule zu finden ist, (iberwachen
missen, wie auch die Menge und
Zusammensetzung von Miill, der
von Meerestieren verschluckt wird
sowie die Menge, Verteilung und,
wo moglich, die Zusammensetzung
von Mikroplastikpartikeln.

Hauptmerkmale

Start: 2003

Projektgebiet: Europaweit
Initiator: EU-Kommission
Finanzierung: keine
Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar
Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:

cb.jrc.ec.europa.eu/reference/cww.html

http://eippcb.jrc.ec.europa.eu/reference/BREF/
cww_bref 0203.pdf

http://www.marlisco.eu/BREF.en.html

Richtlinie Gber Abfalldeponien: Ent-
hélt Bestimmungen fur kistennahe
Deponien und ihre tagliche Abde-
ckung, um das Verblasen von Abfél-
len durch Wind zu verhindern.

Richtlinie Gber die Behandlung von
kommunalem Abwasser: Enthalt
Bestimmungen Uber die Abwas-
serbehandlung und damit die Ent-
fernung von festen Bestandteilen
sowie Gefahr- und Giftstoffen aus
Kommunalabwasser und Abwasser
bestimmter Industriezweige.

Das Referenzdokument tiber die besten
verfiligbaren Techniken

Das BREF (Referenzdokument iber die besten verfiigbaren
Techniken) tiber Abwasser- und Abgasbehandlungs-/Manage-
mentsysteme in der chemischen Industrie entspricht einem
Informationsaustausch im Sinne von Artikel 16 (2) der Richtli-
nie des Rates 96/61/EC. Dieses Dokument ist eine Zusammen-
stellung von Praxisbeispielen, die bei der Genehmigung von
Vorhaben der Chemieindustrie berticksichtigt werden sollten.
Das BREF verlangt in Bezug auf Abfallquellen eine Trennung
von Abwasser und Regenwasser, um das Uberlaufen von
Klaranlagen zu verhindern, sowie die Behandlung kontami-
nierten Wassers, bevor dieses in den Vorfluter geleitet wird.

Ergebnisse: Die im BREF festgelegten Kriterien wurden in die
Genehmigungen fir Plastikhersteller integriert. Das bedeutet,
dass austretendes Granulat aufgefangen wird und so weder
ins Regen- noch ins Abwasser gelangt. Dariiber hinaus ist die
Trennung von Regen- und Abwasser eine PraventionsmaR-
nahme, um das Risiko unkontrollierter Abwasserausfliisse zu
minimieren.


http://eippcb.jrc.ec.europa.eu/reference/cww.html
http://eippcb.jrc.ec.europa.eu/reference/BREF/cww_bref_0203.pdf
http://eippcb.jrc.ec.europa.eu/reference/BREF/cww_bref_0203.pdf
http://www.marlisco.eu/BREF.en.html
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4. Miull aus Fliissen

Flisse konnen Miill, der vom Land aus in sie eingetragen wird, bis an die Kiiste und ins Meer tragen. Am effektivsten wird
Meeresmiill verhindert, indem Abfalle erst gar nicht in die Umwelt gelangen. Ist der Abfall hingegen schon dort gelandet,
kann Meeresmiill reduziert werden, indem der weitere Transport (iber Flisse verhindert wird.

Insbesondere zwei Hauptakteure kénnen den Abfall, der Uber Flisse ins Meer gelangt, minimieren: Verwaltung und
zivilgesellschaftliche Organisationen.

Was kann die Verwaltung tun, um den Transport von Abfall iiber Fliisse zu verhindern?

Wenn Sie die Verwaltung vertreten, z.B. eine Regierung oder eine Kommunalbehdrde, dann gibt es mehrere Handlungs-
optionen, mit denen Sie diesen Transport aufhalten kénnen:

Sdubern Sie regelmdpfig Ihre Strafsen, um zu vermeiden, dass Abfille in die Regenwasserkanalisation gelangen.

Installieren Sie Gitter, wo Regenwasserkandle in Fliisse oder Bdiche treffen, um so viele Feststoffe wie méglich abzu-
fangen. Stellen Sie jedoch sicher, dass die Gitter regelmdflig gereinigt werden, damit sie nicht verstopfen und den
Kanal zum Uberlaufen bringen.

Sdubern Sie ausgetrocknete Flussbetten vor der Regensaison, um alle Abfille, die sich wéhrend des Sommers ange-
sammelt haben, zu entfernen.

Zudem konnten Sie MaRnahmen ergreifen, Abfall einzusammeln, nachdem er in den Fluss gelangt ist:

Installieren Sie an einem strategischen Punkt im Fluss eine schwimmende Barriere, um schwimmende Abfdlle auf-
zufangen (siehe eine dhnliche Maf3inahme, die von der Adour-Institution durchgefiihrt wurde). Bei der Methode
miissen Sie darauf achten, dass der abgefangene Abfall regelmdflig eingesammelt und die schwimmende Barriere
gewartet wird.

Unterstiitzen Sie Flussreinigungsaktionen kommunaler Gruppen und zivilgesellschaftlicher Organisationen.

Was kann ich tun, wenn ich eine zivilgesellschaftliche Organisation vertrete?

Initiieren Sie Reinigungsaktionen fiir Fliisse, Miindungen und Flussbetten, um zu verhindern, dass der dort angesam-
melte Miill ins Meer gelangt.

Beziehen Sie so viele Interessengruppen wie mdéglich in lhre Reinigungsaktion mit ein und sorgen Sie fiir Unterstiit-
zung durch Ihre Kommunalverwaltung, insbesondere beziiglich Logistik und Handhabung des gesammelten Miills.

Machen Sie fiir Ihre Aktion so viel Werbung wie méglich! Sensibilisierung fiir das Problem ist mindestens genauso
hilfreich wie Ihre Reinigungsaktion.


http://www.marlisco.eu/Installation_of_a_barrage.en.html

Hauptmerkmale
Start: nicht ndher bestimmt, >10 Jahre

Projektgebiet: Metropolregion London, GroRRbritan-
nien

Initiator: Thames21

Finanzierung: Thames21 wird von vielen verschie-

denen wohltatigen Stiftungen, durch Unternehmen
und durch 6ffentliche Finanzierung gefordert.

Ubertragbarkeit: Gut (ibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:

www.thames21.org.uk

://www.marlisco.eu/thames21-river-thames-
and-waterways-in-greater-london-uk.en.html

Themse21: Die Themse und andere Wasserlaufe im GroRraum London

Themse21, eine unabhdngige Wohltatigkeitsorganisation, mochte die Londoner Wasserldufe fir Mensch und Tier ver-
bessern. Mit Hilfe von liber 9.000 Freiwilligen saubert und begriint die Organisation das sich auf liber 600 km erstre-
ckende Wasserwegenetz der Hauptstadt. AuBerdem organisiert sie an bestimmten Abschnitten von Wasserlaufen,
Teichen oder Seen konzentrierte Aktionen. All dies wird durch die Einbindung entscheidender Akteure darunter Keep
Britain Tidy, Londoner Hafenbehérde, Thames Water, der Umweltbehorde, British Waterways, Corporation of London
und 19 lokale Behorden unterstiitzt und erreicht. Eine breit angelegte Kampagne war der “Big Waterways Clean-Up

2012"” in Vorbereitung auf die Olympischen Spiele in London.

Ergebnisse: Themse21 setzt eine jahrlich wachsende Zahl Freiwilliger bei Reinigungsaktionen der Wasserlaufe in ganz
London ein. Allein im Jahr 2013 nahmen 9.337 Freiwillige an 366 Veranstaltungen teil, investierten mindestens 19.552
Stunden ihrer Freizeit fur die Sduberung der Themse und anderer Wasserlaufe und halfen damit, 799m3 Mall und

Schmutz zu entfernen.

©Tom.Arthur/Creative Commons



http://www.thames21.org.uk
http://www.marlisco.eu/thames21-river-thames-and-waterways-in-greater-london-uk.en.html
http://www.marlisco.eu/thames21-river-thames-and-waterways-in-greater-london-uk.en.html
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Schwimmender Abfall ist ein groRe Belastung, nicht nur fiir Badende, sondern auch fiir Fischerei, Schifffahrtsindustrie
und den ganzen maritimen Sektor. Beispielsweise kann sich der Mill in Netzen und Schiffsschrauben verfangen und
dabei ernstzunehmende wirtschaftliche Schaden verursachen sowie menschliches Leben gefdahrden. Darliber hinaus
kann Meeresmiill Meerestieren und Vogeln schaden, die sich entweder im Abfall verfangen oder ihn falschlicherweise
fir Nahrung halten und verschlucken (insbesondere Plastik). Die Entfernung von schwimmendem Abfall aus der
Meeresumwelt sollte darum Prioritat haben.

Ich bin Fischer/-in oder Bootsbesitzer/-in und finde Abfiille in meinen Netzen. Was kann ich tun?

e Werfen Sie den Abfall nicht zuriick ins Meer! Bringen Sie ihn an Land und suchen Sie einen geeigneten Abfallbehdilter
zur Entsorgung. Dies mag zwar etwas miihsam fiir Sie sein, der Aufwand lohnt sich jedoch sowohl fiir die Umwelt,
als auch fiir Sie (denken Sie daran, dass Fische sich im Abfall verfangen kénnen).

e Handeln Sie gemeinsam mit anderen Betroffenen. Informieren Sie Ihre Kommunalverwaltung oder eine zivilgesell-
schaftliche Organisation (ber die Probleme, mit denen Sie konfrontiert sind, und (iberlegen Sie gemeinsam, was
dagegen getan werden kann.

Sie kdnnen beispielsweise eine Reinigungsaktion fiir Meeresmiill ins Leben rufen oder sich zumindest fiir die Bereitstel-
lung kostenloser Entsorgungsmaoglichkeiten in lhrem Hafen einsetzen.

Ich vertrete eine Lokalverwaltung an der Kiiste. Was kann ich gegen im Meer schwimmenden Ab-
fall tun?

Sie haben fundierte Erfahrungen mit den Problemen, die schwimmender Meeresmiill verursachen kann (fir Badende,
kleine Boote etc.), und wissen um dessen potenzielle Auswirkungen auf lhre Einnahmen aus dem Tourismus. In der
Praxis ist der einzige direkte Losungsweg den Meeresmiill zu entfernen und gleichzeitig die Hauptquellen fiir den Mull zu
bekampfen, um weiteren Verschmutzungen vorzubeugen. Um Meeresmill aus der Umwelt zu entfernen, kdnnten Sie:

e In ein Boot investieren und Personal rekrutieren, um die Meeresoberflidche zu sdubern. Dies ist die gangbarste L6-
sung bei starken Verschmutzungen, d.h. wenn die Wasserfléche oft und regelmdflig gesdubert werden muss.

e  Arbeiten Sie mit Fischereibetrieben in lhrer Region zusammen, um schwimmenden Abfall zu entfernen, indem Sie
Anreiz bieten:

o denim Zuge des normalen Fischereibetriebs in den Netzen gefangenen Abfall zuriick an Land zu bringen oder
o0 Reinigungsaktionen auf dem Meer auflerhalb der Fangsaison zu organisieren.

Achten Sie darauf, dass alle Beteiligten Sicherheit an oberste Stelle setzen, besonders wenn es um gréRere oder schwie-
rig zu bergende schwimmende Abfalle wie Fischernetze geht.

e Stellen Sie sicher, dass geeignete Behdiltnisse bereitstehen, in denen gewissenhafte Fischer den freiwillig angelande-
ten Abfall aus ihren Netzen kostenlos im Hafen entsorgen kénnen.



Hauptmerkmale

Start: 1999

Projektgebiet: Regional, (istanbul, Kocaeli,
izmir, and Besiktas), Tiirkei

Initiator: Gemeinde Besiktas, GroRstadtgemeinde
istanbul, GroRstadtgemeinde izmir, GroRstadtge-
meinde Kocaeli

Finanzierung: Jede Kommune finanziert ihre ei-
genen Tatigkeiten.

Ubertragbarkeit: Gut ibertragbar

Erfolg: Erfolgreich, besonders in Besiktas
Weiterfiihrende Informationen:

http://www.ibb.gov.tr/tr-TR/Kurumsal/Birimler

DenizHizmetleriMd/Pages/AnaSayfa.aspx

http://www.kocaeli.bel.tr/Content.aspx?ContentID
=9833&CategorylD=1100

://www.marlisco.eu/sea-surface-marine-litter-
cleaning-operation-turkey.en.html

Meeresmiill von der Wasseroberflache
entfernen

In der Tirkei filhren die drei GroRstidte Istanbul, Kocaeli
und Izmir sowie der Bezirk Besiktas Aktionen zur Entfer-
nung schwimmender Abfille von der Meeresoberflache aus.
istanbul ist seit sieben Jahren mit zwélf Millsammelbooten
dabei, izmir seit zwdlf Jahren mit einem Boot, Kocaeli seit fiinf
Jahren mit drei Booten und der Bezirk Besiktas seit 13 Jahren
mit einem Boot. Die Bootsteams sammeln jeden Tag den an
der Kiiste schwimmenden Abfall auf. istanbul und Besiktas
transportieren den Miill zu Abfallsammelstellen, von wo aus er
nachfolgend auf Recyclinganlagen verteilt wird.

Ergebnisse: Ein Rickgang der auf der Meeresoberfliche
schwimmenden Abfille wurde im Zuge dieser Aktionen
beobachtet.

e Die Stadt Istanbul entfernte zwischen 2005 und 2012 ins-
gesamt 29.300m?3 Muill.

e Die Stadt izmir entfernte zwischen 2006 und 2012 ins-
gesamt 5.122t Mill.

e Die Stadt Kocaeli entfernte zwischen 2007 und 2012 ins-
gesamt 329t Miill.

e Der Bezirk Besiktas entfernte zwischen 2008 und 2012 ins-
gesamt 1.177t Mdll.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaBnahme: Jede
Kommune finanziert ihre eigenen Aktionen, was die Finan-
zierung langfristig absichert. Die MaRnahme halt das Wasser
in den touristischen Regionen sauber und schafft liberdies Ar-
beitsplatze fiir die Bootscrews. Diese MalRnahme kann leicht
auf jede andere Kistenregion tibertragen werden.

Erfolgsfaktoren:

e Fir eine effiziente und wirksame Reinigung werden Boote
mit der notigen technischer Ausstattung benutzt (Mate-
rial unter 0,5cm kann nicht maschinell herausgefiltert
werden).

e Es werden eigens Mitarbeiter/-innen angestellt, sodass
die Stadt nicht auf die Verfligbarkeit von Freiwilligen an-
gewiesen ist.


http://www.ibb.gov.tr/tr-TR/Kurumsal/Birimler/DenizHizmetleriMd/Pages/AnaSayfa.aspx
http://www.ibb.gov.tr/tr-TR/Kurumsal/Birimler/DenizHizmetleriMd/Pages/AnaSayfa.aspx
http://www.kocaeli.bel.tr/Content.aspx?ContentID=9833&CategoryID=1100
http://www.kocaeli.bel.tr/Content.aspx?ContentID=9833&CategoryID=1100
http://www.marlisco.eu/sea-surface-marine-litter-cleaning-operation-turkey.en.html
http://www.marlisco.eu/sea-surface-marine-litter-cleaning-operation-turkey.en.html




Mull auf dem Meeresboden

Alle moglichen Arten von Miill finden

sich auf dem Meeresboden, inklusive
Fischernetzen, die sich an Felsen und
Woracks verfangen haben. Aufgrund ihrer
Position auf dem Meeresboden sind diese
Abfalle schwer zu bergen. Sie konnen
eigentlich, aulRer in flachen Gewassern, nur
von Tauchern erreicht werden.

©Steve Spring, Marine Photobank
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Alle moglichen Arten von Miill finden sich auf dem Meeresboden, inklusive Fischernetzen, die sich an Felsen und Wracks
verfangen haben. Aufgrund ihrer Position auf dem Meeresboden sind diese Abfadlle schwer zu bergen. Sie kdnnen ei-
gentlich, auRer in flachen Gewdssern, nur von Tauchern erreicht werden.

Was kann ich als Taucher/-in oder als Tauchverband gegen Miill auf dem Meeresboden tun?

Ihre Position ist einzigartig. Als Taucher/-in erleben und wissen Sie, wie Mill im Meer wirkt und welchen Schaden er in
Ihrem Tauchrevier anrichtet. Durch den Tauchsport eréffnet sich Ihnen die Gelegenheit den Mill auf dem Meeresgrund
selbst aufzusammeln.

Informieren Sie die zustdndigen Behérden tiber das Vorhandensein und die Mengen und tiber besonders gefdhrliche
Abfille auf dem Meeresgrund, wenn Sie solche entdecken.

Sollte keine zusténdige Behdérde existieren oder Sie einen proaktiven Ansatz bevorzugen, organisieren Sie eine
Reinigungsaktion in einem Gebiet, wo der Meeresboden bekanntermafSen durch Miill verunreinigt ist. (Dive Against
Debris kann Ihnen weitere Informationen (ber die Organisation derartiger Aktionen geben).

Wenn Sie eine solche Reinigungsaktion organisieren, machen Sie das nicht alleine. Die Arbeit kann gefdhrlich sein,
vor allem wenn Sie es mit Fischernetzen zu tun haben.

Bitten Sie die Kommunalverwaltung um logistische Unterstiitzung fiir Ihre Reinigungsaktion (z.B. fiir die Entsorgung
des gesammelten Abfalls).

Beziehen Sie lokale Fischer/-innen mit ein, da diese mit ihren Booten wertvolle Hilfe beim Transport des gesam-
melten Abfalls an die Kiiste leisten kénnen.

Denken Sie daran, lokale Umweltschutzorganisationen bereits in der Planungsphase lhrer Aufrdumaktion zu infor-
mieren, da es sich um eine exzellente Gelegenheit handelt, Ihre Reinigungsaktion mit einer Aufklérungskampagne
zu verbinden.

Was kénnen Behdrden tun, die den Meeresboden séubern wollen?

Identifizieren Sie Gebiete, fiir deren Reinigung dffentliche Mittel zur Verfiigung stehen. Greifen Sie hierfiir z.B. auf das
Wissen von Tauchverbdnden zurlick.

Arbeiten Sie mit ausgebildeten Tauchern, um stark verschmutzte Gebiete zu reinigen.
Kombinieren Sie Ihre Reinigungsaktionen mit einer Aufkldrungskampagne.

Arbeiten Sie mit Umweltschutzorganisationen zusammen, diese kénnen lhnen bei der Aufkldrung der Bevélkerung
und der Rekrutierung von Freiwilligen behilflich sein.

Ich fische oder besitze ein Boot und fange Miill in meinen Netzen. Was kann ich tun?

Werfen Sie den Miill nicht zurtick ins Meer! Bringen Sie ihn an Land und entsorgen Sie ihn in geeigneten Abfall-
behdiltern.

Handeln Sie zusammen mit anderen Fischern/-innen. Informieren Sie lhre Kommunalverwaltung oder eine zivilge-
sellschaftliche Organisation iiber die Probleme, mit denen Sie konfrontiert sind, und iiberlegen Sie gemeinsam, was
Sie dagegen tun kénnen.

Sie kdnnten zum Beispiel eine Fishing for Litter Initiative starten oder sich zumindest fiir die Schaffung kostenloser Ent-
sorgungsstellen in Ihrem Hafen einsetzen.



Hauptmerkmale

Start: Mai 2011

Projektgebiet: Regional, Ostsee, Deutschland
Initiator: NABU Deutschland

Finanzierung: Anfangsfinanzierung 2010/11 durch
das deutsche Umweltministerium BMU und das
Umweltbundesamt. Seit 2013 Finanzierung durch
das Umweltministerium Niedersachsen fiir zwei
Jahre, zur Ausweitung des Projekts in Zusammen-
arbeit mit Regionalbehérden an der Nordsee.

Unterstiitzung durch ,Der Griine Punkt Deutsch-
land”, der die Miillanalyse finanziell abdeckt.

Ubertragbarkeit: Gut ibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:

http://www.nabu.de/themen/meere/plastik/fish-

ingforlitter/

http://www.marlisco.eu/fishing-for-litter-in-germa-
ny.en.html

Fishing for Litter in Deutschland

Die Initiative Fishing for Litter basiert auf einer Kooperation
mit Fischereiverbanden, bei der Fischer/-innen den Miill,
den sie wahrend des Fischens in ihren Netzen fangen, freiwil-
lig anlanden. Einen finanziellen Ausgleich fiir ihr Engagement
erhalten die Fischer/-innen nicht, die Entsorgung des Miills
ist jedoch kostenlos. Die Fischer/innen bekommen spezielle
groRe Sacke fir die auf See aufgefischten Abfalle und in aus-
gewdhlten Hafen stehen Behalter fir die kostenlose Entsor-
gung bereit. Bislang wird der gesamte aufgesammelte Miill in
Kooperation mit Projektpartnern aus der Entsorgungsindus-
trie und von Behorden analysiert, um mehr tGber die Zusam-
mensetzung, Menge und das Verwertungspotential von Teilen
des Abfalls wie Metallen oder Plastik herauszufinden. Jede Art
von Mill wird aufgesammelt und hangt nur von der benutz-
ten Ausriistung ab. Den grofRten Anteil macht dabei Mill aus,
der mit Grundschleppnetzen vom Meeresgrund geholt wurde.
Die Fishing for Litter Initiative ist in das groRere NABU-Projekt
“Meere ohne Plastik” eingebettet. Dieses 2010 begonnene
Projekt betreibt eine intensive Aufklarungskampagne, um dem
Problem Meeresmiill zu begegnen.

Ergebnisse:

Sechs Hafen und um die 60 Fischer sind der Initiative
beigetreten und weitere Hafen sind in Vorbereitung.

Uber zwei Tonnen Abfall wurde gesammelt und teilweise
analysiert.

Datensammlung tGber Menge und Art des aufgesammel-
ten Muills.

Das Projekt hat erhebliche mediale Aufmerksamkeit
auf sich gezogen und ein dementsprechend hohes

Aufklarungspotential.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRnahme: Das auf
Freiwilligkeit basierende Projekt lduft im Rahmen des nor-
malen Fischereibetriebs. Aus diesem Grund gibt es keine po-
tenziell negativen Effekte und keine signifikanten wirtschaftli-
chen Kosten. Einzig Entsorgungskosten fallen bei der Kommune
zusatzlich an. Das Projekt ist sehr gut Gbertragbar, Varianten
sind bereits in ganz Europa in Betrieb (Beispielsweise imple-
mentiert KIMO &hnliche Programme in verschiedenen Lan-
dern).

Erfolgsfaktoren:

Die Initiative brachte Fischereibetriebe und ihre Verban-
de mit der Entsorgungsindustrie, Hafenbehérden und
Gemeindevertretern zusammen, damit sie sich gemein-
sam auf die Logistik, Kommunikation, Werbung etc. eini-
gen kdnnen.

In jedem beteiligten Hafen gab es einen so genannten
Runden Tisch und die Aktion wurde mit einer gemeinsa-
men Pressekonferenz 6ffentlichkeitswirksam eingeleitet.

Das Projekt ist mit anderen regionalen Aktivititen zum
Thema Meeresmdill verbunden.

Es findet eine standige Kommunikation und Werbung fir
die regionalen Projekte, z.B. Gber Informationstafeln, In-
formationsstande bei lokalen Veranstaltungen, Pressemel-
dungen etc. statt.

Die Entsorgung des Abfalls ist kostenlos.


http://www.nabu.de/themen/meere/plastik/fishingforlitter/
http://www.nabu.de/themen/meere/plastik/fishingforlitter/
http://www.marlisco.eu/fishing-for-litter-in-germany.en.html
http://www.marlisco.eu/fishing-for-litter-in-germany.en.html

Hauptmerkmale

Start: Juni 2011

Projektgebiet: Global

Initiator: Stiftung Project AWARE

Finanzierung: Die Anfangs- und Weiterfinanzierung
wird sichergestellt durch Einzelspenden an Project
AWARE. Zwei bewilligte Férderprogramme ermaog-
lichten die Erweiterung der Datenbank und eine
Modernisierung der Inhalte. Die Anschubfinan-
zierung belief sich auf rund 30.000 USD. Die Auf-
frischung der Datenbank und des Projekts kostete
zusatzlich 20.000 USD. Weitere 10.000 USD sind fiir
die Visualisierung der gemeldeten Daten budge-
tiert. Das Geld ist notig, um den Riickmeldungskreis
zu schliefen und die Daten jedem zugénglich zu ma-
chen, der sie benotigt.

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Einigermalen erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:
http://www.projectaware.org/diveagainstdebris

http://www.marlisco.eu/dive-against-debris.

en.html

Tauchen gegen Miill (Dive Against Debris)

Dive Against Debris kimmert sich das ganze Jahr Gber um die
Sammlung von Unterwassermiill und die zugehorige Datener-
hebung. Sporttaucher/-innen sind dazu aufgerufen, Standort,
Art und Menge von Unterwasser entdecktem und geborgenem
Mull zu melden. Taucher/-innen, die teilnehmen mdchten,
sollen eine ihnen bekannte Stelle auswahlen, an der sie hau-
fig Abfalle finden, und sich mit Gleichgesinnten zusammen
tun, den Abfall zu sammeln und zu melden. Auf der Internet-
seite des AWARE Projekts lassen sich ein Trainingshandbuch,
eine Datenkarte, ein Guide zur ldentifizierung der Abfalle
und weitere Werkzeuge herunterladen. Der gesammelte Ab-
fall wird anhand seines Materials kategorisiert: Plastik, Glas/
Keramik, Metall, Gummi, Holz, Stoff, Papier/Pappe, gemischte
Materialien und andere Abfalle. Einzelne Gegenstande werden
anschlieBend mithilfe der Datenkarte und des Identifizie-
rungshandbuchs in der relevanten Kategorie gemeldet. Infor-
mationen Uber Menge, Art, Fundort, Dauer des Tauchgangs,
Tiefe, Teilnehmerzahl und eventuell im Abfall aufgefundene
Tiere werden in die Onlinedatenbank eingegeben. Die teilneh-
menden Taucher/-innen sollen die Daten an der gewahlten
Stelle so oft und so regelmaRig wie moglich erheben, damit fir
diesen Ort Entwicklungen erkennbar werden.

Ergebnisse: Bislang gab es weltweit (iber 1.000 Dive Against
Debris-Erhebungen. In der ersten Jahreshalfte 2014 wurden
10.387kg Miill von 1.618 Freiwilligen entfernt, 3.610kg davon
durch nahezu 250 Freiwillige in europdischen Landern. Aus den
drei europaischen Landern GroRbritannien, Spanien und Ita-
lien wurden die meisten Daten gemeldet.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaBnahme: Ob das
Projekt nachhaltig ist, wird dadurch bestimmt, ob seine Auf-
rechterhaltung und VerbesserungsmafRnahmen finanziert
werden kénnen. AWARE beabsichtigt, das Projekt standig zu
verbessern und an sich verdandernde Gegebenheiten anzupas-
sen, damit die Daten dafir verwendet werden kdnnen, die
Miillentstehung an der Quelle zu unterbinden, indem lokale
Entsorgungspraktiken sowie lokale, nationale und Uberregio-
nale Entsorgungsstrategien gedandert werden. Das Projekt ist
sehr gut libertragbar, da es global umgesetzt wird und die Ma-
terialien in jede Sprache Gbersetzt werden kénnen.

Erfolgsfaktoren: Das Projekt hatte bisher maRigen Erfolg. Ob-
wohl das AWARE Projekt alles getan hat, um das Programm fiir
Taucher/-innen so leicht zugénglich wie méglich zu machen,
bleiben die Eintrittsbarrieren hoch.


http://www.projectaware.org/diveagainstdebris
http://www.marlisco.eu/dive-against-debris.en.html
http://www.marlisco.eu/dive-against-debris.en.html
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Ich leite eine Reederei. Was kann ich tun?

Stellen Sie sicher, dass lhre Schiffe den Erfordernissen europdischer Verordnungen sowie internationaler Uberein-
kommen (z.B. Anhang 5 des MARPOL-Ubereinkommens) geniigen.

Sorgen Sie fiir entsprechende Einrichtungen an Bord, sodass der verwertbare Anteil des Abfalls aussortiert und der
Wiederverwertung zugefiihrt oder in Recyclingbehdlter abgeladen werden kann, wenn das Schiff in den Hafen ein-

lduft.

Schulen Sie all Ihre Beschdftigten (von Biiroangestellten bis zu Kiichenbediensteten) iiber die Auswirkungen von
Meeresmiill und die sachgemdfSe Lagerung und Entsorgung jeglicher Art von Abfall.

Ich besitze ein kleines Fischerboot. Was kann ich tun?

Sie kdnnen mebhr tun, als Sie denken:

Sorgen Sie dafiir, dass kein an Bord entstandener Abfall ins Meer geworfen wird. Nehmen Sie lhren Mill mit in den
Hafen und entsorgen Sie ihn in einem geeigneten Abfallbehdilter.

Machen Sie dasselbe mit jeglichem Abfall, den Sie wéhrend des Fischens in Ihren Netzen fangen (Beispiel: Fishing for
Litter).

StofSen Sie langfristige MafSnahmen zur Abfallreduktion im Meer an. Um herauszufinden was zu tun ist, lesen Sie im
Kapitel Schwimmender Miill nach.

Ich besitze ein Freizeitboot oder vermiete Boote. Kann ich etwas tun?

Die Aktivitaten kleiner Boote sind bezuglich ihrer Abfalle nicht durch die europdische Gesetzgebung geregelt. Das heifdt
jedoch nicht, dass Sie nicht selbst etwas gegen das Millproblem im Meer tun kdnnen:

Gewdbhrleisten Sie, dass kein von Ihnen produzierter Abfall (einschlieflich Zigarettenstummel) ins Meer gelangt.

Bringen Sie auf Booten, die Sie vermieten, Schilder an, um Ihre Kunden dartiiber zu informieren, dass der von ihnen
produzierte Miill wieder zuriick in den Hafen gebracht werden soll.

Stellen Sie kleine Miilleimer auf dem Boot bereit, um die Benutzer des Bootes davon abzuhalten, ihren Miill iiber
Bord zu werfen.

Was kann ich als Vertreter einer Kommune mit Fischerei- oder Jachthafen tun, um Meeresmiillein-
trag iiber Schiffe vorzubeugen?

Stellen Sie Miill- und Recyclingbehdlter zur Entsorgung von Schiffsabfdllen bereit (Beispiel: Abfallannahmestelle und
Verteilung von Abfallbehdltern an Schiffe in Cascais, Portugal).

Stellen Sie Hinweisschilder mit dem Aufruf an Bootsnutzer/-innen und Eigner/-innen auf, ihre Abfdlle mit an Land zu
bringen.

Fiihren Sie das Verursacherprinzip ein, um BufSgelder fiir alle Boote, die beim Wegwerfen von Miill ins Meer entdeckt
werden, verhéngen zu kénnen.

Was kann ich als Vertreter/-in einer Bundes- oder Landesregierung tun?

Gewdhrleisten Sie in Zusammenarbeit mit Ihren Hafenbehérden, dass internationale Ubereinkommen und eu-
ropdische Verordnungen mit Bezug auf Schiffsabfélle ordnungsgemdfs angewandt und durchgesetzt werden.

Beauftragen Sie eine ausreichende Anzahl von Mitarbeitern/-innen mit der Kontrolle der korrekten Anwendung von
Anhang 5 des MARPOL-Ubereinkommens (d.h. sicherstellen, dass Abfallbehandlungspline, Abfalltagebiicher und
Entsorgungsbelege kontrolliert werden und dass Schiffsabfall angemessen gesammelt und verwahrt wird).

Flihren Sie ein sondergebiihrenfreies System fiir die Sammlung von Schiffsabfdllen ein, um keinen Anreiz fiir die un-
sachgemdfSe Miillentsorgung zu schaffen (Beispiel: Indirektes Gebiihrensystem fiir die Sammlung von Schiffsabfdllen
auf Zypern).

Fiihren Sie Ausbildungs- oder AufkldrungsmafSnahmen fiir Schifffahrts- und andere maritime Unternehmen durch
oder unterstiitzen Sie diese zumindest.



Hauptmerkmale

Start: 2005

Projektgebiet: Landesweit, Zypern
Initiator: Zypriotische Regierung

Finanzierung: Anschubfinanzierung durch die zypri-
otische Regierung, inzwischen aber eigenfinanziert.

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:

WWW.CPa.goVv.cy

http://www.marlisco.eu/Indirect_fee system_for
the_collection_of_ship_waste_in_Cyprus.en.html

Hauptmerkmale

Start: 2007

Projektgebiet: Regional, Cascais, Portugal
Initiator: Gemeinde Cascais
Finanzierung: Gemeinde Cascais
Ubertragbarkeit: Gut tibertragbar

Erfolg: Einigermalien erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:

http://www.cm-cascais.pt/empresa-municipal/cas-
cais-ambiente

http://www.marlisco.eu/Waste reception_point
and_distribution_of waste bins_to_vessels of
Cascais.en.html

Indirektes Gebiihrensystem fiir die Samm-
lung von Schiffsabfallen auf Zypern

Die zypriotische Hafenbehorde hat gemaR nationaler und eu-
ropdischer Gesetzgebung (KAM. 771/2003 - 2000/59/EC) ein
“indirektes Geblihrensystem” eingefiihrt. Jedes Schiff, das in
einen zypriotischen Hafen einlduft, muss eine Abfallentsor-
gungsgebihr entrichten, was mit dem Recht auf Entsorgung
der Schiffsabfalle (Feststoffe, Abwasser und Schlamm aus der
Treibstoffverbrennung) verbunden ist, unabhangig davon, ob
das Schiff tatsdchlich Abfall zu entsorgen hat. Die Gebihren fir
Feststoff-Abfalle variieren abhangig vom Schiffstyp und bewe-
gen sich von 15€/Tag fur Schiffe, die noch im Bau sind oder zum
Tanken/Besatzungswechsel etc. in den Hafen einlaufen, bis hin
zu 110€/Tag fuir Passagierschiffe. Sie erlauben den Schiffen eine
typabhéangige, “angemessene” Menge Abfille zu entsorgen.

Ergebnisse: Das indirekte Gebilihrensystem bietet Schiffen
einen Anreiz zur Abfallentsorgung im Hafen statt auf See. Es
wird geschatzt, dass durch dieses System jedes Jahr in den
drei wichtigsten Hafen Zyperns insgesamt etwa 15.400m? an
Abfall gesammelt wird. Diese Abfalle entstehen hauptsachlich
(ca. 90%) bei der Zubereitung von Lebensmitteln und anderen
Aktivitaten in Schiffbars und -restaurants. Hinzu kommen
2.100m? Abwasser und Klarschlamm. Die Abfallbehandlung
hangt von der Art des Abfalls ab. Wertstoffe werden separat
gesammelt und der Wiederverwertung zugefiihrt, gemischte
Abfalle kommen zur Beseitigung und Abwasser werden, soweit
moglich, in die zypriotischen Kldranlagen geleitet.

Abfallsammelstelle und Verteilung von Ab-
fallbehaltern an Schiffe in Cascais

In den Jahren 2007 und 2008 wurden Abfallbehalter an Schiffe
im Gebiet der Stadt Cascais verteilt, um diese von der Ent-
sorgung ihrer Abfélle auf See abzuhalten. Im Jahr 2008 wurde
die erste Annahmestelle (Ecopoint) fiir Schiffsabfalle im Fische-
reihafen von Cascais eingerichtet. Dieser Ecopoint nimmt
gefahrliche Abfalle von Fischerbooten einschlielich Batte-
rien, Ol und Olfilter sowie kontaminierte Verpackungen an. Die
Fischer/-innen sind verantwortlich fiir die Instandhaltung des
Ecopoints und die Abfallentsorgung. Wenn der Ecopoint voll
ist, rufen die Fischer/-innen das Entsorgungsunternehmen an,
das den Abfall abholt und zur Wiederverwertung bringt. Zu-
satzlich zur Einrichtung des Ecopoints wurde ein Merkblatt zu
den verschiedenen Arten von Meeresmiill, der durch Fischer-
boote eingebracht wird, verteilt.

Ergebnisse: Die Initiative war der Stadt Cascais zufolge einiger-
maRen erfolgreich. Ahnliche MaRnahmen sollten auch an an-
deren Orten eingefiihrt werden, um tatsachliche Auswirkun-
gen feststellen zu kdnnen.


http://www.cpa.gov.cy
http://www.marlisco.eu/Indirect_fee_system_for_the_collection_of_ship_waste_in_Cyprus.en.html
http://www.marlisco.eu/Indirect_fee_system_for_the_collection_of_ship_waste_in_Cyprus.en.html
http://www.cm-cascais.pt/empresa-municipal/cascais-ambiente
http://www.cm-cascais.pt/empresa-municipal/cascais-ambiente
http://www.marlisco.eu/Waste_reception_point_and_distribution_of_waste_bins_to_vessels_of_Cascais.en.html
http://www.marlisco.eu/Waste_reception_point_and_distribution_of_waste_bins_to_vessels_of_Cascais.en.html
http://www.marlisco.eu/Waste_reception_point_and_distribution_of_waste_bins_to_vessels_of_Cascais.en.html
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8. Mallnahmen gegen Zigarettenstummel

Zigarettenstummel sind an den Stranden allgegenwartig. Unveroffentlichte Studien und Feldforschung deuten darauf hin,
dass Zigarettenstummel zur am hadufigsten an europdischen Stranden gefundenen Art von Abfall gehoren, besonders an
den Mittelmeerstranden. Die von der Nichtregierungsorganisation (NGO) Akti auf Zypern organisierte Sduberungsaktion
eines 200m langen Strandabschnittes ergab beispielsweise, dass (zahlenmaRig gesehen) beinahe 90% des gesammelten
Miills aus Zigarettenstummeln besteht (www.akti.org.cy, 2012).

Ich bin Raucher. Was kann ich tun?
e Werfen Sie Ihre Zigarettenstummel nicht auf den Boden. Verwenden Sie geeignete Abfallbehdilter.

e Werfen Sie Ihre Zigarettenstummel nicht aus dem Autofenster, sie enden héchstwahrscheinlich im Meer (und auch
wenn nicht, schaden sie gleichermaf3en der Natur an Land).

e Wenn Sie am Strand sind, driicken Sie lhre Zigarette nicht im Sand aus. Falls keine Aschenbecher in der Néhe sind,
benutzen Sie z.B. eine leere Getridnkedose, um lhre Zigaretten auszudriicken. Schaffen Sie sich einen tragbaren
Aschenbecher an.

Was kénnen Unternehmen an der Kiiste tun?

e Aschenbecher sollten Teil des von lhnen angebotenen Services sein, versuchen Sie jedoch wegwerfbare Aschen-
becher zur einmaligen Benutzung (wie Aschenbecher aus Pappe) zu vermeiden.

e Stellen Sie sicher, dass Ihre Aschenbecher regelméfig geleert werden, um ihr Uberquellen zu verhindern.

Alle kiistennahen Unternehmen sollten die oben genannten Ratschlage beherzigen, besonders jedoch Strandbars und
Anbieter von Liegestiihlen und Sonnenschirmen.

Was kann ich als Vertreter einer lokalen Behérde tun?

e Sorgen Sie fiir die Verfiigbarkeit von Aschenbechern, besonders in Gebieten, die beliebt fiir Spaziergdnge sind (d.h.
Parks, Promenaden etc.). Eine grofSe Zahl von Zigarettenstummeln wird von Menschen im Gehen auf den Boden
geworfen.

e Gewdbhrleisten Sie die regelmdfige Leerung der Aschenbecher, um ein Uberlaufen zu verhindern.

e Sollte diese Option keinen Erfolg haben, kénnten Sie zu strengeren Mafinahmen wie Bufigeldern greifen, um gegen
die unsachgemdfse Entsorgung vorzugehen.

Was kénnen zivilgesellschaftliche Organisationen tun?

e Sensibilisieren Sie fiir das Problem der Verschmutzung durch Zigarettenstummel, sowohl an der Kiiste als auch im
Binnenland (Beispiel: Aufklérung iber Verschmutzung durch Zigarettenstummel).



http://www.akti.org.cy

Hauptmerkmale

Start: 2012
Projektgebiet: Regional, La Rochelle, Frankreich

Initiator: Surfrider Foundation Europe, Ortsverband
La Rochelle

Finanzierung: Die Druckerei ,I'Imprimerie Roche-
laise” spendete 3.000€ an den SFE Ortsverband fir
den Kauf von 4.000 ,,Ecobox”-Aschenbechern.

Ubertragbarkeit: Gut ibertragbar
Erfolg: Einigermalen erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:
http://www.facebook.com/sfalr

://www.marlisco.eu/awareness-about-cigarette-
butt-pollution-france.en.html

Aufklarung liber Verschmutzung durch Ziga-
rettenstummel

Die Ortsgruppe La Rochelle der Surfrider Foundation Europe
konzentrierte sich 2013 auf eine Aufklarungskampagne zur
Verschmutzung durch Zigarettenstummel. Sie richtete sich
an die allgemeine Offentlichkeit, aufgrund einer Kooperation
mit einer Studentengruppe der ,IUT La Rochelle” aber ins-
besondere an die Studierenden auf dem Universitdtscampus
von La Rochelle. Die Konsequenzen, die das Wegwerfen von
Zigarettenstummeln auf den Boden hat, wurden erklart. Und
eine einfache Botschaft wurde vermittelt: Das Handeln des
Einzelnen zahlt! AuBerdem wurde die , Ecobox”, ein kleiner
Aschenbecher, der in die Hosentasche passt, verteilt, mit der
Rauchern/-innen eine L6sung zur Verhaltensdnderung angebo-
ten wurde.

Ergebnisse: Diese Initiative war einigermalRen erfolgreich. Die
Menschen wurden auf die Verschmutzung aufmerksam und
konnten deshalb mit groRerer Wahrscheinlichkeit ihr Verhalten
andern.

g, Y NS
_‘It-:--'

Faoh .

" ©Xenia I. Loizidou

&


http://www.facebook.com/sfalr
http://www.marlisco.eu/awareness-about-cigarette-butt-pollution-france.en.html
http://www.marlisco.eu/awareness-about-cigarette-butt-pollution-france.en.html
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Die vielleicht haufigste Aktion gegen Meeresmiill sind Strandsdauberungsaktionen. Sie werden von den verschieden-
sten Gruppen organisiert und regelmaBig veranstaltet, inklusive Datenerhebung, oder sie finden als einmaliges, von
Blrgergruppen organisiertes Ereignis, statt. Diese Aktionen kdnnen Meeresmiill auf lange Sicht nur begrenzt reduzieren,
dennoch haben sie ein sehr grof3es und nicht zu unterschatzendes Aufklarungspotenzial.

Ich vertrete eine Kommunalverwaltung an der Kiiste. Was kann ich tun?

Wenn Sie ein hohes Tourismusaufkommen haben, kdnnen Sie durch das Sauberhalten lhrer Kiisten und Stréande viel
gewinnen, da Sie wichtige Einkiinfte flr Ihre Region sicherstellen.

e  Fiihren Sie regelmdfSige Strandsduberungsaktionen durch, ganz besonders wdhrend der Badesaison.

e Reduzieren Sie die mechanische Strandreinigung soweit wie mdglich, da schweres Gerdt Kiistenlebensrdume
beschddigen kann.

e Erhéhen Sie die Effizienz Ihrer Strandreinigungsaktivitdten. Im Winter muss z.B. weniger hdufig gereinigt werden.
AufSerdem ist die Strandreinigung vor der Flut besonders effektiv, da so eine grofie Menge Miill daran gehindert
wird, ins Meer hinausgesplilt zu werden.

e Beziehen Sie lokale zivilgesellschaftliche Gruppen mit ein. Sie knnen von grofiem Nutzen sein und lhnen helfen jene
Gebiete zu reinigen, die weniger gut besucht und schwieriger zu erreichen sind (Beispiel: Operation Clean Coasts).

Was kénnen zivilgesellschaftliche Organisationen tun?

Viele NGOs und zivilgesellschaftliche Organisationen fiihren entweder regelmaRig oder ad-hoc Strandsduberungs-
aktionen durch. Obwohl das Hauptziel dieser Kampagnen die Aufklarungsarbeit ist, helfen sie auch dabei den Abfall in
der Meeresumwelt zu verringern.

e Organisieren Sie Kampagnen an solchen Strénde, die nicht von der Kommune gereinigt werden.

e  Finden Sie heraus, welche anderen Organisationen, Gruppen oder auch Unternehmen Sie sponsern oder Freiwillige
fiir Ihre Aktionen stellen kénnten.

o Uberpriifen Sie, ob es andere Organisationen gibt, die dhnliche Aktionen veranstalten und versuchen Sie lhre An-
strengungen zu vereinen.

e Beziehen Sie Ihre Kommune mit ein, denn Ihre Aktion betrifft sie direkt und ist auch zu ihren Gunsten. Regen Sie
an, dass lhnen die Kommune mit etwas logistischer Unterstiitzung (mdglicherweise beziiglich der Entsorgung des
Abfalls) aushilft.

e Informieren Sie sich (iber bestehende Kampagnen und Initiativen. Vielleicht finden Sie eine, der Sie sich anschlief3en
kénnen (Beispiel: Coastwatch Kampagne).

Wie kann ich mich als Firmen- oder Industrievertreter/-in eines Unternehmens an der Kiiste an
Strandsduberungsaktionen beteiligen?

e Sorgen Sie fiir die Sauberhaltung lhres Firmengeldndes.

e Beteiligen Sie sich direkt an Strandsduberungsaktionen oder unterstiitzen Sie solche (direkt durch Bereitstellung der
Arbeitskraft Ihrer Beschdftigen oder indirekt durch finanzielle oder anderweitige Unterstiitzung), vielleicht als Teil
der Wahrnehmung lhrer gesellschaftlichen Verantwortung.



Hauptmerkmale
Start: Juni 2003

Projektgebiet: Regional, Ensues-la-Redonne,
Sausset-les-Pins, Marseille, Cassis, La Ciotat in
Bouches-du-Rhone, Region Provence Alpes Cotes
d’Azur, Frankreich

Initiator: Marseille Horizon

Finanzierung: durch die Stadt Marseille, den Natio-
nalpark des Calanques, die Privatwirtschaft und die
Metropolregion Marseille Provence.

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:
www.mer-terre.org

www. marseille-horizon.org
http://www.calanques-parcnational.fr/fr

http://www.marlisco.eu/operation-clean-coasts-
france.en.html
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Operation Saubere Kiisten (Operation Clean
Coasts)

Die Hauptstrande entlang der Kiiste von Marseille und der
Nachbargemeinden werden von der offentlichen StraRen-
reinigung sauber gehalten. Ein Grof3teil der Kiste ist Felskiste,
die dennoch sehr gut besucht ist. Sie wird unterbrochen von
kleinen Sandstranden, die nicht von 6ffentlicher Hand gesau-
bert werden. Viele Vereine haben tber die letzten vierzig Jahre
hinweg Sauberungsaktionen an kleineren Kiistenabschnitten
durchgefiihrt, doch diese Aktionen fanden getrennt vonein-
ander und unkoordiniert statt. Marseille Horizon bot an, die
Aktionen aller Akteure zu koordinieren und zu einem gemein-
samen Termin eine groBere Sduberungsaktion durchzufiih-
ren, um Entscheidungstrager auf die AusmaRe des Problems
aufmerksam zu machen. Zusatzlich wurde die Organisation
MerTerre, die Erfahrung mit der Klassifizierung von Meeres-
mill hat, um Hilfe gebeten, um den Umfang der Umweltver-
schmutzung besser zu erfassen und die staatlichen Entschei-
dungstrager mit genaueren Daten zu versorgen.

Zu Land und Unterwasser beiderseits entlang einer Kiisten-
linie von etwa 40km Lange werden die Strandabschnitte der
Kistengemeinden Ensues-la-Redonne, Le Rove, Marseille, Cas-
sis und La Ciotat gereinigt. Dabei werden erhebliche Mengen
Miill in den Ubergangszonen von stidtischen zu naturnahen
Gebieten gefunden, die leicht mit dem Auto erreichbar sind.
Die Verursacher halten sichtlich an ihrem in der Stadt entwi-
ckelten Verhalten fest, wo Abfélle einfach auf die StralRe und in
Abfliisse geworfen werden, in der Annahme, dass sie von der
offentlichen StraRenreinigung gerdaumt werden. Viele kleine
Plastikstiicke, Deckel und Wattereste werden in Gebieten ge-
funden, die dem vorherrschenden Nordwestwind ausgesetzt
sind. Auf dem Meeresboden, insbesondere auf dem Grund
von Hafen, werden zahlreiche Reifen, Wrackteile, Batterien,
Motoren, Altmetallteile sowie viele Plastikbehilter, Glas und
Aluminium gefunden.

Ergebnisse: Seit ihrem Beginn wuchs die Operation bestadndig,
von 150 Menschen, die im Jahr 2005 50m?3 Abfille sammelten,
bis hin zu 1.000 Menschen von 50 Organisationen/Verbanden,
die 2012 90m3 Miill zu Land und Unterwasser sammelten. Da-
ten Gber Art und Anzahl des gesammelten Miills lassen auf das
Verhalten der Verursacher schlieBen und versorgen Medien
und Politik mit genaueren Informationen.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaBnahme: Diese
Malnahme ist vollstandig tibertragbar, es muss nur eine Orga-
nisation geben, die das Projekt an einer Kiste leitet, an der Muill
an Land und auf dem kiistennahen Meeresboden vorhanden
ist. Die groflite Herausforderung besteht in der Koordinierung
von ortlichen Interessengruppen, Verbanden, Sportvereinen,
Unternehmen, Behérden und Nationalparkaufsichten und der
Terminfindung fiir eine Reinigungsaktion. Langlebigkeit und
standige Ausdehnung verweisen auf den Erfolg des Projektes.

Erfolgsfaktoren:

e Zusammenarbeit eines groBen und vielféltigen Netzwerks
von Partnern (50 Verbande, Gemeinden, Sportvereine und
ortliche Interessengruppen).

e Das gesteigerte Problembewusstsein hat die offentliche
Verwaltung dazu gebracht, aktiv zu werden.


http://www.mer-terre.org
http://www.marlisco.eu/operation-clean-coasts-france.en.html
http://www.marlisco.eu/operation-clean-coasts-france.en.html
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Kinder und Jugendliche sind eine wichtige Zielgruppe, die in Aktionen zur Aufkldrung der Offentlichkeit (iber das Problem
Meeresmiill miteinbezogen werden sollte. Nicht nur, weil sie die zukiinftige Generation der Entscheidungstrager sind,
sondern auch weil sie ihre soziale Umgebung am besten informieren und beeinflussen kdnnen. Formelle und informelle
Bildungseinrichtungen spielen ebenso wie zivilgesellschaftliche Organisationen eine wesentliche Rolle in der Erziehung
und Bildung von Kindern und Jugendlichen.

Ich arbeite mit Kindern und Jugendlichen. Was kann ich tun?

Um Schiler/-innen Wissenswertes ber Ursprung und Auswirkung von Abfillen im Meer auf Umwelt und Gesellschaft
zu vermitteln und Losungswege aufzuzeigen, gibt es mittlerweile umfangreiches Lehrmaterial.

Nutzen Sie geeignetes Lehrmaterial und bauen Sie dieses in Ihren Unterricht ein (Beispiel: das MARLISCO Bildungs-

paket)

Nehmen Sie praktische Aktivitéten in lhren Unterricht mit auf. Diese kénnten Untersuchungen (iber Menge und
Zusammensetzung von Abféllen an lhrer Schule sein oder ein Aktionsplan zur Abfallreduzierung in der Klasse.

Der ganzheitliche Ansatz zur Lésung des Miillproblems im Meer muss hervorgehoben werden.

Was kénnen Bundes- und Landesregierungen tun?

Férdern Sie aktiv neuartige und interaktive Lehrmethoden. Das Thema Miill im Meer eréffnet zahlreiche spannende
Lehr- und Lernansdtze.

Erhéhen Sie generell den Stellenwert des Themas Meer an Schulen und machen Sie Aspekte wie Miill im Meer zum
festen Bestandteil von Lehrpldnen/Fachanforderungen.

Das Meer bietet zahlreiche Uberschneidungen und Schnittstellen zu anderen relevanten Unterrichtsthemen (z.B.
Ernéhrung, Klimawandel, Wirtschaftsstréme). Nutzen Sie diese Andockstellen, um den gréfSten und wichtigsten
Lebensraum der Erde stdrker in den Mittelpunkt schulischen Lernens zu riicken.

Unterstiitzen Sie Lernen an auflerschulischen Orten und gehen Sie gezielte Kooperationen mit aufSerschulischen
Partnern wie NGOs, Verbdnden etc. ein. Sie kénnen Lehrkrdfte bei gesellschaftspolitisch aktuellen Brennpunktthe-
men wie der Meeresverschmutzung fachlich und organisatorisch unterstiitzen.

Kommunizieren Sie die Dringlichkeit des Themas, indem Sie z.B. bundesweite Wettbewerbe fiir Kinder und Jugendli-
che zu Meer und Kiiste initiieren oder unterstiitzen.

Was kann ich als Vertreter/-in einer zivilgesellschaftlichen Organisation tun?

Beziehen Sie Kinder und Jugendliche in lhre Aktivitdten mit ein.

Kooperieren Sie in lhrem Umfeld mit Schulen, Vereinen und Jugendzentren etc., um Freiwillige fiir z.B. SGuberungs-
aktionen zu gewinnen.

Halten Sie Vortrége liber Meeresmiill in értlichen Bildungsinstitutionen fiir Kinder und Jugendliche.

Kinder lernen aus eigenen Erfahrungen und aus dem Gefiihl heraus, fiir ihre Anstrengungen belohnt zu werden.
Initiieren Sie Projekte zum Thema Meeresmiill, in denen diese Aspekte berticksichtigt werden.


http://www.marlisco.eu/education.en.html
http://www.marlisco.eu/education.en.html

Hauptmerkmale

Start: 2007

Projektgebiet: Regional, Burgas, Bulgarien

Initiator: Stiftung Griines Burgas

Finanzierung: GroRRstadtverwaltung Burgas

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:

http://www.events.bg/bg/articles/view/My-Black-

Sea-Campaign_1889/

http:

www.marlisco.eu/Cam

en.html

aign_in_Burgas.

Kampagne ,,Mein Schwarzes Meer” in Bur-
gas

Am , Internationalen Tag des Schwarzen Meeres” wurden Kin-
der von teilnehmenden Schulen in Burgas bei verschiedenen
Veranstaltungen aktiv. Dazu gehorten Strandsduberungen,
Briefeschreibe-Aktionen zum Thema Reinhaltung des Schwar-
zen Meeres an den bulgarischen Prasidenten und andere
Amtstrager, Diskussionen im Kinderparlament tGber ,Umwelt-
probleme im Schwarzen Meer” und Besuche der regionalen
Aufsichtsbehorde des Schwarzmeer-Beckens. Dartiber hinaus
produzierten Kinder vom Journalismusklub eine Radiosendung
Uber den ,Internationalen Tag des Schwarzen Meeres“. Ferner
wurde ein landesweiter Zeichen- und Fotowettbewerb fiir Kin-
der zum Thema Schwarzes Meer ausgerufen.

Ergebnisse: Die Kampagne ist sehr erfolgreich, da den Kindern
einerseits durch praktische Erfahrungen die Probleme des
Schwarzen Meeres naher gebracht werden, sie andererseits
Personlichkeiten kennenlernen, die Losungsmaoglichkeiten ent-
wickeln.


http://www.events.bg/bg/articles/view/My-Black-Sea-Campaign_1889/
http://www.events.bg/bg/articles/view/My-Black-Sea-Campaign_1889/
http://www.marlisco.eu/Campaign_in_Burgas.en.html
http://www.marlisco.eu/Campaign_in_Burgas.en.html
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11. Ganzheitliche Losungsansatze fiir das Problem Meeresmiill

Die drei Hauptkategorien von Aktivitaten, zur Losung des Abfallproblems im Meer sind: Schadensminderung, Pravention
und Aufkldrungsarbeit. Die meisten der vom MARLISCO-Projekt empfohlenen MaRnahmen fallen in eine, bestenfalls
zwei dieser Kategorien, einige wenige Konzepte umfassen alle drei Kategorien. Insbesondere diese ganzheitlichen Lo-
sungsansatze konnen sehr effektiv sein, da sie das Problem von allen Seiten angehen.

Wie kann ich als éffentliche Verwaltung ganzheitliche MafSnahmen einfiihren?

Sowohl auf nationaler als auch auf lokaler Ebene sollten bestimmte Regeln eingehalten werden, um das Problemfeld
Meeresmiill umfassend bearbeiten zu kdnnen:

e \Verstehen Sie die Zusammenhdnge, d.h. identifizieren Sie die Hauptquellen und -arten von Meeresmiill sowie die
wichtigsten, daraus erwachsenden Probleme.

e  Entwickeln Sie eine Strategie mit Handlungsschritten zur kurz-, mittel- und langfristigen L6sung des Problems, d.h.
treffen Sie sowohl MafSnahmen zur Verbesserung der aktuellen Situation als auch vorsorgende Regelungen, um
weiteren Miilleintrag zu vermeiden.

e Beziehen Sie lokale Fachleute und zivilgesellschaftliche Organisationen in die Planungsphase mit ein. Um die regio-
nalen Unterschiede beriicksichtigen zu kénnen, bilden die Einbeziehung standortspezifischer Besonderheiten sowie
die Einbindung lokaler Interessengruppen wichtige Voraussetzungen fiir die erfolgreiche Umsetzung eines Konzepts.

e Entsprechend verfiigbarer Ressourcen miissen Prioritdten zur Umsetzung zielfiihrender MafSnahmen gesetzt werden.
e Die Projektentwicklung sollte kontinuierlich iiberwacht werden. Das schliefst Miillmonitoring entlang der Kiiste ein.

e Zielgruppen und Akteure miissen (ber die Pldne informiert, geschult und in die Umsetzung einbezogen sowie (iber
deren Entwicklung informiert werden.

e Unterstiitzen Sie lokale Akteure, die ganzheitliche MafsSnahmen einfiihren oder Ihnen bei der Einfiihrung solcher
Mafinahmen helfen wollen.

Was kénnen regionale Meereskommissionen tun?

Die Merkmale von Abféllen im Meer sind meeresspezifisch, da Ursprung, Beschaffenheit und Eigenschaften des Abfalls
dessen Form und Verteilung beeinflussen. Daher sollten koordinierte, regionale Aktionen zur Losung des Miillproblems
in ausgewahlten Meer- oder Kistenregionen durchgefiihrt werden (Beispiel: Keep the Mediterranean Litter Free Kam-

pagne).

Hauptmerkmale
Start: 2008

Keep the Mediterranean Litter Free Kampagne

Diese Kampagne bestand aus verschiedenen Aktivitdten wie Strand-
sauberungsaktionen, Ausstellungen und Workshops, Fotowettbe-

Projektgebiet: Uberregional, Mittelmeer werben in mehreren mediterranen Landern. Beteiligt daran waren

Initiator: MIO-ECSDE, die Hellenische Meeres-
umweltschutz-Vereinigung (HELMEPA) und Clean-
up Griechenland mit finanzieller Unterstitzung
durch UNEP/MAP MEDPOL

Finanzierung: MIO-ECSDE, HELMEPA und Clean-up
Griechenland, UNEP/MAP MEDPOL

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar
Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:

http://www.marlisco.eu/keep-the-mediterranean-
litter-free-campaign.en.html

Lehrende und Lernende, Seeleute, Reedereien, nationale und lo-
kale Behorden, Hafenverwaltungen, NGOs und die allgemeine Be-
volkerung. Als Hauptwerkzeuge der Kampagne dienten eine in zehn
Sprachen (Albanisch, Arabisch, Englisch, Franzésisch, Griechisch,
Italienisch, Maltesisch, Portugiesisch, Spanisch, Tirkisch) heraus-
gegebene Broschire, in der die verschiedenen Ursachen und Folgen
von Meeresmiill vorgestellt und gleichzeitig die Verantwortlichkeiten
der betroffenen Akteure unterstrichen sowie eine Veréffentlichung
mit dem Titel ,Offentliches Bewusstsein fiir den Umgang mit Abfall im
Mittelmeer“ herausgegeben wurde. Sie stellt die spezifischen, sektor-
basierten Richtlinien fur die wichtigsten Interessengruppen, wie die
Agrarindustrie, den Tourismus und der maritime Bereich, nationale,
regionale und lokale Behorden sowie die Zivilgesellschaft vor.

Diese Materialien wurden weit verteilt und von den oben genannten
Organisationen in ihrer Aufklarungsarbeit genutzt.

Ergebnisse: Die Kampagne beeinflusste die Vertragsparteien des
Ubereinkommens von Barcelona und trug so schlieRlich zur Entwick-
lung eines Strategiepapiers und der damit verbundenen Rahmen-
strategie fiir das Management von Abfallen im Meer, die 2012 verab-
schiedet wurde, bei.



http://www.marlisco.eu/keep-the-mediterranean-litter-free-campaign.en.html
http://www.marlisco.eu/keep-the-mediterranean-litter-free-campaign.en.html

Hauptmerkmale
Start: 2002

Projektgebiet: Regional, Generalrat von Manche,
Frankreich

Initiator: Generalrat von Manche (GC50)

Finanzierung: 79.600€, kofinanziert durch GC50
(21.000€), Collectivités (Bezirke und Gemeinden)
(16.000€), die Umweltagentur ADEME (21.300€)
und die Wasserschutzbehdrde AESN in der Nor-
mandie (21.300€).

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar
Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:

http://planete.manche.fr/collecte-raisonne-macro-

dechet.asp#.UNCfU4aQnj4

://www.marlisco.eu/inte lan-for-
the-cleaning-of-the-channel-coast-france.en.html

OMerTerre

Integrierter Aktionsplan fiir die Armel-
kanalkiiste

Um lokalen Behorden, sozialen Unternehmen und anderen
Akteuren bei der Organisation und Durchfiihrung von Sau-
berungsaktionen an den 50km Felsenkiste und 300km Strand
der franzésischen Kiiste des Armelkanals zu unterstiitzen, ent-
wickelte der Generalrat des Departements Manche (CG50) ein
Handbuch. Das Projekt wurde begonnen, nachdem mehrere
zwischen 1999 und 2001 durchgefiihrte Studien eine starke
Verunreinigung des Strandes belegt hatten. Im Mai 2001
entschied der Generalrat von Manche ein ,Programm fir
Nachhaltige Entwicklung” zu erstellen. Ein Programmpunkt
ist ,die Strande und speziell Seegraswiesen zu saubern und zu
respektieren”. Um diese MaRnahme zu realisieren, wurde in
Cote des Isles (Denneville-Carteret) von Juni 2002 bis Dezem-
ber 2003 ein Pilotversuch durchgefiihrt. Im Jahr 2004 erstellte
CG50 gemeinsam mit lokalen Akteuren einen Aktionsplan
zur Sauberung der Armelkanalkiiste unter Beriicksichtigung
der ortliche Flora und Fauna. CG50 stellt den teilnehmenden
Kistengemeinden technische und finanzielle Hilfen fiir die
Durchfiihrung des Aktionsplans zur Verfiigung. Die Gemein-
den erhalten eine dreijahrige Forderung mit der Option, sich
am Ende dieser Periode um eine erneute Finanzierung zu
bewerben. Gleichzeitig mit dem Aktionsplan wurden Saube-
rungsaktionen und Aufklarungskampagnen durchgefiihrt.

Ergebnisse: Da die meisten Gemeinden im Generalrat von
Manche an der Millsammlung an den Stranden beteiligt sind,
hat sich die Menge des an den Standen gefundenen Abfalls
reduziert. Durch vielfaltige Aktivitdten wurden die wichtigsten
Akteure, wie die allgemeine Offentlichkeit und Touristen, die
anschlieRend den Strand starker respektierten, sowie Fach-
krafte wie Fischer und Muschelzlichter, die sich an Abfall-
sammlungen beteiligen, sensibilisiert.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRnahme: Dieses
Projekt ist sehr nachhaltig, solange bestimmte Voraussetzun-
gen erfillt sind. Darunter fallen die Einbeziehung von Meeres-
fachleuten, Umweltorganisationen und anderer Biirger-
gruppen sowie die Implementierung einer lberzeugenden
Verbreitungsstrategie (in diesem Fall beinhaltet das Aushange,
eine Konferenz, einen Film sowie wissenschaftliche Studien
am Strand). Das Projekt ist auRerdem sehr gut Ubertragbar.

Erfolgsfaktoren:

e Es gab ein klares Verstandnis des Problems, folgend aus
mehreren Untersuchungen der Situation und einer Pilot-
studie.

e Einer der Haupterfolgsfaktoren des Projekts ist seine
abgestimmte Vorgehensweise.


http://www.marlisco.eu/integrated-action-plan-for-the-cleaning-of-the-channel-coast-france.en.html
http://www.marlisco.eu/integrated-action-plan-for-the-cleaning-of-the-channel-coast-france.en.html
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- Aufklarungsarbeit

Meeresmill ist ein gesellschaftliches
Problem. Um dieses Problem zu |6sen,
miussen sich zunachst die Burger einer
Gesellschaft der Tatsache bewusst
werden, dass ein.Problem besteht und
jeder-Einzelnevon ihnen dazu beitragt.

. Imnachsten Schritt muss die Gesellschaft
ver.s'Eehen,ﬁakss sie ein wesentlicher Teil
der Problemlosung ist.'Aus diesem Grund
sind Aufklarungskampagnen ein besonders
wichtiges Werkzeug, wenn es um die
Reduzierung von Meeresmiill geht.

S ooz
0 e s
! :‘r ‘ﬂ- ‘:m‘t—“r-'— .

=l
|"I|.||1'— |l SR R e
.|".||_.| i i L -
g w Ed



56

12. Aufklarungsarbeit

Meeresmiill ist ein gesellschaftliches Problem. Um dieses Problem zu l6sen, miissen sich zunachst die Biirger einer
Gesellschaft der Tatsache bewusst werden, dass ein Problem besteht und jeder Einzelne von ihnen dazu beitragt. Im
nachsten Schritt muss die Gesellschaft verstehen, dass sie ein wesentlicher Teil der Problemlésung ist. Aus diesem Grund
sind Aufklarungskampagnen ein besonders wichtiges Werkzeug, wenn es um die Reduzierung von Meeresmdll geht.

Die Art und Weise der Aufklarungsarbeit ist abhdngig von (1) der Art des Miills und seiner Herkunft, (2) der Zielgruppe
und (3) der Reichweite der MaRnahme.

Welche Art von Aufklidrungskampagnen kénnen Behérden mit nationaler Zustéindigkeit umsetzen?

e |hre Ressourcen und Mittel erlauben Ihnen Aufkldrungskampagnen, die ein Problem auf bundesweiter Ebene darstel-
len oder Bezug zu einer breiteren Zielgruppe haben. Machen Sie etwas daraus und nutzen Sie die Ihnen zur Verfii-
gung stehenden Mittel und Wege! Sparen Sie Kosten, indem Sie mit einer Kampagne gleich mehrere Zielgruppen und
Themen verbinden (z.B. eine Anti-Rauchkampagne (Gesundheitsprdvention) und eine Kampagne gegen Entsorgung
von Zigarettenkippen im Freien (Meeresschutz)).

Was kann ich tun, wenn ich eine Kommunalverwaltung oder eine zivilgesellschaftliche Organisa-

tion vertrete?

e Flihren Sie lokale Aufkldrungskampagnen durch, deren Hauptziel es ist, Besucher eines bestimmten Gebiets aufzu-
kldren oder liber eine bestimmte Art von Abfall zu informieren. (Beispiele: Bag it and Bin it, Don’t Flush it! sowie

Clean Beach).

e Schliefen Sie sich mit anderen Kommunen und zivilgesellschaftlichen Organisationen zusammen, um lhre Kampagne
auszuweiten.

Tatsachlich kann jeder einen Beitrag leisten, um lber Meeresmiill zu informieren und aufzuklaren. Die oben umris-
senen Beispiele kdnnen dabei als DenkanstéRe dienen. Es gibt viele weitere innovative Werkzeuge und Moglichkeiten
zur Aufklarung. Wichtig ist, dass die Aktion oder das verwendete Werkzeug zur Zielgruppe passt. Im MARLISCO-Projekt
wurden viele Werkzeuge zur Aufklarungsarbeit Gber das Thema Meeresmiill fir zivile Zielgruppen entwickelt.

Die MARLISCO-Bildungswerkzeuge

Europaischer Videowettbewerb fiir Jugendliche

Im Jahr 2013 forderte das MARLISCO-Projekt europaische Jugendliche auf, in einem kurzen Video mitzuteilen, was sie
Uber das Problem Meeresmiill denken. Insgesamt wurden 379 Videos, an denen sich 2.123 Jugendliche zwischen neun
und 18 Jahren aus 14 europaischen Landern beteiligt hatten, eingereicht. Der Wettbewerb klarte mit grofem Erfolg
europaische Jugendliche tiber die Problematik von Abféllen im Meer auf und ermutigte sie, etwas dagegen zu unterneh-
men. Teil des Wettbewerbs war eine 6ffentliche Abstimmung. Alle Videos wurden bei mehreren nationalen Veranstal-
tungen in den Teilnehmerlandern prasentiert. Dartiber hinaus wurde eine Zusammenstellung der 14 Siegervideos bei
der Zeremonie zum Europdischen Tag der Meere 2014 in Bremen gezeigt. So half der MARLISCO Videowettbewerb nicht
nur Jugendliche sondern eine grofRe Gruppe von Akteuren tiber Meeresmiill aufzuklaren.




Kennen, Erleben, Handeln! Meeresmiill stoppen!: Unterrichtsein-
heiten und Ubungen fiir die Sekundarstufe I. Das MARLISCO Bil-
dungspaket.

Im Rahmen des MARLISCO-Projektes wurde Bildungsmaterial zu
Meeresmiill erstellt. Dieses Material kombiniert aktuelle wissen-
schaftliche Erkenntnisse mit Informationen und praktischen Tipps
fiir junge Konsumenten, Praxis und Reflektions-Ubungen. Es wurde
so konzipiert, dass es flexibel ist und an Schulen wie auch auler-
schulischen Lernorten (bei NGOs, in Museen, Jugendgruppen und
in Verbanden) genutzt werden kann. Die Informationen wurden in
die verschiedenen Sprachen der im Projekt beteiligten Lander Gber-
setzt und sind zum Herunterladen auf der MARLISCO-Internetseite
verfugbar.

to Stop Marine Litter

Meeres-Dreamteam: Ein interaktives, ernstes Spiel

Als Teil des MARLISCO-Projektes wurde ein ernstes Spiel mit acht

interaktiven Comicfiguren entwickelt. Jede Figur hat die Moglich-

keit sich in Bezug auf Kiistenumwelt und Meeresmiill verantwor-

tungsvoll oder verantwortungslos zu verhalten. Die Spieler/-innen

"~ ,"lh helfen den Figuren die richtigen Entscheidungen zu treffen. Je

Lesson Plans and agtivities for middle level students mehr richtige Entscheidungen die Spielfiguren treffen, desto mehr
Punkte erhalt der Spielende.

Dieses Spiel, das sich an Kinder zwischen zehn und zwdlf Jahren
richtet, wird auf www.marlisco.eu prasentiert.

Schwere See: Die MARLISCO Web-Dokumentation

Das MARLISCO-Projekt entwickelte eine Dokumentarfilm-Web-
prasentation, die den verschiedenen Aspekten des Meeresmiills
nachspirt. Sie besteht aus einer Serie von kurzen Filmen, die sich
mit jeweils einem Aspekt oder Akteur des Meeresmiillproblems
beschaftigen. Die Kurzdokumentationen werden im Mindmap-For-
mat prasentiert, sodass der/die Zuschauer/-in selbst entscheiden
kann, in welcher Reihenfolge und wie viele Videos er/sie sehen
mochte. Die fertige Web-Dokumentation ist in die MARLISCO-In-
ternetseite eingebunden.

Honkytonk Films
presents

An interactive documentary
by Isabelle Sylvestre

LAUNCH
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Hauptmerkmale
Start: 1995

Projektgebiet: Landesweit, GroRbritannien

Initiator: Die Kampagne wurde nach Diskussionen
zwischen dem Wasser- und Abwasserverband South
West Water, der Meeresumweltschutzgesellschaft
Marine Conservation Society, Surfer gegen Abwas-

ser (Surfers Against Sewage) und anderen Organisa-
tionen, die sich Sorgen tber Verschmutzungen aus
Abwasser in der Gewasserumwelt machten, initiiert.

Finanzierung: In den ersten 7 Jahren geférdert
Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen:

: -it-and-bin-it-dont-
flush-it-uk.en.html

Eintiten und in den Miill damit! Nicht run-
terspiilen! (Bag it and Bin it, Don’t Flush it!)

Ziel der Kampagne “Bag it and Bin it, Don’t Flush it!” war es, das
Vorkommen von Hygieneartikeln und anderen Verschmutzungen aus
dem Abwasser an britischen Stranden und Flussufern mithilfe eines
Programmpakets aus Werbung, Aufklarung und Partnerschaften zu
reduzieren. Dazu klarte sie Gber die Problematik abwasserbezogener
Abfalle auf und animierte die Bevdlkerung ihre Hygieneabfalle verant-
wortungsbewusst Uber ihren Hausmiill oder tber Abfallbehdlter in
offentlichen Toiletten zu entsorgen.

Die Aufklarungskampagne richtete sich speziell an Frauen im Alter von
15-45 Jahren und forderte sie dazu auf, ihre Hygieneabfalle nicht in
die Toilette zu spilen, sondern einzutlten und in den Miill zu geben.
Im Jahr 2002 wurde eine Informationskampagne an 6.000 britischen
Schulen gestartet.

Ergebnisse: Die Kampagne wurde vom maRgebenden Einzelhandel
und wichtigsten Herstellern unterstiitzt, die das Kampagnen-Logo
und/oder Hinweise zur richtigen Entsorgungen auf Produkten verbrei-
teten, die nicht heruntergespilt werden sollten. Das Logo wurde auf
Uiber 100.000 Toilettenaufkleber, 700.000 Abfallbehélter, 45 Millionen
Produkte sowie auf die Verpackung von 80 Millionen Abfallbeuteln
gedruckt. Uberdies brachte die Kampagne eine umfassende Medien-
berichterstattung mit tiber 700 Berichten hervor. Insgesamt ging die
Menge abwasserbezogener Abfdlle an britischen Stranden wahrend
der Kampagne (und in der nachfolgenden Zeit umfangreicher Bericht-
erstattung) zurtick und begann wieder anzusteigen, als die staatliche
Finanzierung im Jahr 2002 auslief. Dies deutet einerseits darauf hin,
dass gut organisierte Kampagnen mit einer bestdandigen Nachricht im
Laufe der Zeit einen positiven Effekt haben kdnnen, andererseits aber
auch, dass Kampagnen langfristig angelegt sein miissen, weil neue
Verhaltensweisen eine lange Zeit brauchen bis sie zur Gewohnheit
werden.



http://www.marlisco.eu/bag-it-and-bin-it-dont-flush-it-uk.en.html
http://www.marlisco.eu/bag-it-and-bin-it-dont-flush-it-uk.en.html

Hauptmerkmale

Start: Sommer 2011

Projektgebiet: Landesweit, Danemark
Initiator: KIMO Danemark

Finanzierung: KIMO Danemark, Eigen- und Kofinan-
zierung

Ubertragbarkeit: Gut (ibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:

http://www.marlisco.eu/clean-beach-campaigns-
denmark.en.html

Kampagne Sauberer Strand (Clean Beach)

Die Kampagne “Sauberer Strand” machte auf Probleme durch
am Strand zurtickgelassenen Miill aufmerksam. Zudem wollte
man mit Aktionen das Verhalten von Lokalbevdlkerung und
Touristen beeinflussen, damit diese ihre Abfélle nicht mehr
am Strand liegen lassen. Im Sommer 2011 realisierte Keep
Denmark Clean eine Kampagne mit witzigen Schildern an aus-
gewdhlten danischen Stranden. Wahrend des Sommers fand
zudem eine Aufklarungskampagne fiir Ferienhausbesucher in
der gesamten dénischen Ferienregion statt.

KIMO Danemark sammelte den Strandmiill auf und prasen-
tierte diesen der Offentlichkeit, zusammen mit Bildern von
den Beeintrachtigungen der Strandgaste und Meeresorganis-
men durch Miill. Diese Aktion fand 2011 an drei und 2012 an
vier Stranden an der Westkuiste statt. Gezeigt wurden sowohl
an Land als auch auf See generierte Abfalle. Auerdem wurde
eine Top-10-Liste der am haufigsten gefundenen Gegenstinde
prasentiert.

Ergebnisse: Die Kampagne starkte das Problembewusstsein
der Gesellschaft durch Interaktion mit Offentlichkeit und Medi-
en. Insgesamt gab es positive Reaktionen von Gasten und eine
gute Berichterstattung in den Medien.

©Clean Beach Campaign


http://www.marlisco.eu/clean-beach-campaigns-denmark.en.html
http://www.marlisco.eu/clean-beach-campaigns-denmark.en.html




Forderung gesellschaftlich'ei
Verantwortung

® MaRnahmen zur Férderung
des gesellschaftlichen
Verantwortungsbewusstseins wollen nicht
nur aufklaren sondern einzelne Menschen
wie auch ganze Gemeinden vor Ort dazu
befahigen, das Problem Meeresmdiill selbst
aktiv anzugehen.
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MaRnahmen zur Férderung des gesellschaftlichen Verantwortungsbewusstseins wollen nicht nur aufklaren sondern
einzelne Menschen wie auch Gemeinden vor Ort dazu befahigen, das Problem Meeresmiill selbst aktiv anzugehen.

Ich bin Teil der éffentlichen Verwaltung. Wie kann ich gesellschaftliche Verantwortung fiir Meeres-
miill foérdern?

Fiihren Sie Initiativen ein, die Akteure dazu ermutigen, Verantwortung fiir das Problem und seine Lésung zu iiberneh-
men. Siehe z.B. das Projekt Verantwortungsbewusste Strandbar, bei dem die Regierung die Verantwortung fiir die
Sauberhaltung der Strdnde an die Besitzer/Betreiber von Strandbars abgegeben hat.

Férdern Sie Konzepte zur Ubertragung von Verantwortung, z.B. durch Mafinahmen, welche die Verantwortung fiir
die Sauberhaltung und den Schutz von Meer und Strand an die Nutzer/-innen libertrdgt: Badende und Strandgdste.
In den Niederlanden wurden beispielsweise besonders attraktive Strandabschnitte als MyBeach gekennzeichnet.
Strandgdste wissen, dass sie an diesen Abschnitten nicht nur fiir die sachgerechte Entsorgung und das Recycling
ihres eigenen Miills zusténdig sind, sondern ebenso fiir angespiilten Miill. Als Kommune an der Kiiste kénnen Sie
solche Programme an Strénden in lhrer Gegend einfiihren. Die Kosten sind minimal und beschrénken sich auf die
Bereitstellung von Informationstafeln, Recycling- und Abfallbehdltern und eine/n Mitarbeiter/-in, die/der den Strand
tiberwacht (dies kann auch von Rettungsschwimmern/-innen iibernommen werden). Ein weiteres, sehr verbreitetes
Konzept ist die Blaue Flagge. Dabei wird ein Badestrand oder Jachthafen mit einer Blauen Flagge ausgezeichnet,
wenn er bestimmte Umweltkriterien erfiillt.

Fiihren Sie Mafsnahmen ein, die Jugendliche in Aktionen zu Meeresmiill einbinden, zum Beispiel durch die Einbeziehung
von Schulen und Jugendzentren in Bildungs- und Séuberungsinitiativen. Sorgen Sie dafiir, dass die Jugendlichen nicht
nur Beobachter, sondern die Hauptakteure der Initiative sind. Ein Beispiel hierfiir ist das “ECOs-Locais Programm”.

Ich vertrete eine zivilgesellschaftliche Organisation, was kann ich tun um gesellschaftliche Verant-
wortung zu férdern?

Sie haben unter allen Meeresmiill-Akteuren die wahrscheinlich engste Beziehung zu lhrer Zielgruppe. AuRerdem sind Sie
sich wahrscheinlich der spezifischen Probleme in Ihrer Region bewusst. Deshalb:

Setzen Sie MafSnahmen ein, die auf die Lésung dieser spezifischen Probleme abzielen und die wichtigsten Zielgrup-
pen aktiv miteinbeziehen. Siehe z.B. die “Blaue Deckel”-Kampagne. Sie zeigt, wie eine Organisation mit anscheinend
geringem Interesse an Meeresmiill es geschafft hat, ein héufig vorkommendes Meeresmiillteil zum Vorteil Ihrer Mit-
glieder zu nutzen und gleichzeitig landesweit die Menschen zu gesellschaftlichem Verantwortungsbewusstsein zu mo-
bilisieren und dafiir zu werben. Andere nachahmenswerte Praktiken zeigen z.B. Coastwatch, Ocean Initiatives und
Let’s Do It. Diese Methoden kdnnen iiberall umgesetzt werden und sind eine grofiartige Méglichkeit die Offentlichkeit
in Aktionen zur Lésung des Meeresmdillproblems miteinzubeziehen (insbesondere Let’s Do It, da so etwas auch im Bin-
nenland umgesetzt werden kann).

Kooperieren Sie mit lhrer Kommune oder relevanten Landes- oder Bundesbehédrde. Sie haben Fachkenntnis oder
Arbeitskraft zu bieten, widhrend jene lhnen Ressourcen bereitstellen und auf eine Kampagne aufmerksam machen
kénnten, von der alle Seiten profitieren.

Was kann ich als Privatunternehmer oder Industrievertreter/-in tun, um gesellschaftliche Verant-
wortung zu férdern?

Unterstiitzen Sie Aktionen Anderer zur Férderung der gesellschaftlichen Verantwortung und nehmen Sie diese viel-
leicht sogar in Ihre eigene Agenda der Unternehmensverantwortung (Corporate Social Responsibility) mit auf.

Ermutigen Sie Ihre Kundschaft, sich zum Wohl der Meeresumwelt einzusetzen. Konkrete MafSnahmen sind abhéngig
von der Art Ihres Unternehmens oder lhrer Industrie.


http://www.marlisco.eu/my-beach-initiative-netherlands.en.html
http://www.marlisco.eu/Blue_Flag_Programme_in_Portugal.en.html
http://www.marlisco.eu/ECOs-Locais_Programme.en.html
http://www.marlisco.eu/Ocean_Initiatives.en.html
http://www.marlisco.eu/Do_It_Romania.en.html

Hauptmerkmale
Start: 2010
Projektgebiet: Landesweit, Tirkei

Initiator: Zahnmedizinische Fakultdt der Universitat
Ege und Tirkischer Verband Querschnittsgelahmter.

Finanzierung: tragt sich selbst
Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar
Erfolg: Sehr erfolgreich

Weiterfiihrende Informationen

www.tofd.org.tr

http://www.marlisco.eu/blue-lid-campaign-turkey.
en.html

Blaue Deckel-Kampagne

Die “Blaue Deckel”-Kampagne ist ein Projekt fiir soziale Verant-
wortung, bei dem im Austausch gegen Plastikdeckel bediirfti-
gen Menschen Rollstiihle zur Verfiigung gestellt werden, die
sie sich sonst nicht leisten kdnnten.

Die Kampagne wurde 2010 von der zahnmedizinischen
Fakultat der Ege Universitat ins Leben gerufen. Ziel der Kam-
pagne war es, Plastikdeckel zu sammeln, sie an eine Recycling-
firma zu verkaufen und von dem Erlés manuelle oder moto-
risierte Rollstiihle fiir Menschen mit Behinderung zu kaufen.
Die Kampagne stiel’ in der ganzen Tirkei auf grofRes Interesse
und wurde von Einzelpersonen sowie institutionellen Forde-
rern unterstiitzt. Die zahnmedizinische Fakultat der Ege Uni-
versitat organisierte die Kampagne bis Ende 2012 und tibergab
die Deckel an den Tiirkischen Verband Querschnittsgelahmter,
der seit Beginn 2013 fiir die Weiterflihrung der Kampagne ver-
antwortlich ist.

Ergebnisse: In der Tiirkei ist diese Kampagne ohne viel Wer-
bung sehr beliebt geworden. Bis jetzt wurden liber 2.200 Roll-
stiihle im Austausch gegen mehr als 500 Tonnen gesammelter
Plastikdeckel abgegeben. Im ganzen Land werfen Menschen
ihre Flaschendeckel in die besonders gekennzeichneten Re-
cyclingbehalter statt in normale Miilleimer.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRnahme: Da die
Plastikdeckel einen wirtschaftlichen Wert haben und die Kam-
pagne den Wirtschaftskreislauf durch die Forderung des Recy-
clingsektors und die Schaffung von Arbeitsplatzen unterstiitzt,
ist die Blaue-Deckel-Kampagne wirtschaftlich nachhaltig. Die
Entfernung von Plastikdeckeln aus dem Abfallstrom macht
das Projekt auch in 6kologischer Hinsicht nachhaltig. Weil das
Projekt bedurftige Menschen mit Rollstiihlen versorgt und es
Arbeitsplatze fiir viele Menschen schafft, ist es zudem sozial
nachhaltig. Die Kampagne ist leicht Gbertragbar und konnte,
koordiniert durch den Europaische Verband fiir Wirbelsaulen-
verletzungen (European Spinal Cord Injury Federation), auf
andere Lander ausgedehnt werden.

Erfolgsfaktoren:

Die Kampagne verband unterschiedliche Interessen mit-
einander und sprach die Offentlichkeit in der gesamten
Turkei an.

Plastikdeckel sind Teil unseres Alltagslebens und kon-
nen aufgrund ihrer GroRRe leichter gesammelt werden als
Flaschen.

Die Kampagne tragt sich selbst und benotigt keine externe
Finanzierung.


http://www.tofd.org.tr
http://www.marlisco.eu/blue-lid-campaign-turkey.en.html
http://www.marlisco.eu/blue-lid-campaign-turkey.en.html

Hauptmerkmale

Start: 1989

Projektgebiet: Landesweit, Portugal
Initiator: NGO GEOTA

Finanzierung: 5.800€ (veroffentlichte Angabe zur
letzte Kampagne).

Ubertragbarkeit: Gut iibertragbar

Erfolg: Sehr erfolgreich
Weiterfiihrende Informationen:
http://coastwatchnacional.wix.com/coastwatch-

portugal

http://www.marlisco.eu/Coastwatch_campaign
in_Portugal.en.html

e —

©lsabel Palma

Coastwatch-Kampagne in Portugal

Coastwatch begann im Jahr 1987 in Dublin, Irland. In Portugal lauft die
Kampagne seit 25 Jahren. Die Kampagnen werden von der Umwelt-
organisation GEOTA organisiert und haben regionale Koordinatoren
aus einem breiten Akteursspektrum von Schulen, Kommunen, Nation-
alparkverwaltungen bis hin zu NGOs. Die Coastwatch-Kampagne ist
in vier Phasen unterteilt: (1) Vorbereitung und Bekanntmachung der
Kampagne; (2) Monitoring und Weiterbildung von Lehrern/-innen,
Schilern/-innen und anderen Teilnehmenden; (3) Datenverarbei-
tung und statistische Analyse und Verfassen von Regionalberichten;
(4) Veroffentlichung eines Abschlussberichts und der Kampagnen-
ergebnisse eines Abschlussberichts und der Ergebnisse der Kam-
pagne.

Ergebnisse: Wahrend der letzten Kampagne von November 2011
bis Marz 2012 wurden 742,5km (entspricht 40%) der 1.853km lan-
gen portugiesischen Kiiste kontrolliert. Coastwatch-Portugal bietet
viele Erweiterungsmoglichkeiten, wie die zunehmende Beteiligung
der Gemeinden, die Ausdehnung des Projekts auf Universitatsebene
(das steigende Interesse an der Analyse der Kampagnendaten wirkte
als Katalysator fur Partnerschaften mit Universitaten), Vervielfalti-
gung der Methoden, Ausdehnung auf andere Interventionsbereiche
in der Gesellschaft und die Forderung der Vernetzung mit anderen
NGOs. Uber die Jahre hinweg konnte eine wachsende Teilnehmer-
zahl beobachtet werden. Die groRe Beteiligung von Lehrer/-innen
und Schiiler/-innen zeigt die Bedeutung des Projekts innerhalb des
Bildungssystems. An der letzten Kampagne beteiligten sich insgesamt
4.764 Menschen, darunter 324 Lehrkrafte und 3.524 Schiiler/-innen.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRnahme: Die Langlebig-
keit von Coastwatch-Portugal ist ein Beleg fiir seine Nachhaltigkeit.
Vernetzung und Unterstilitzung durch das Bildungsministerium, das
Ministerium fur Landwirtschaft, Meer, Umwelt und Raumplanung
sowie das Portugiesische Institut fiir Sport und Jugend tragen zur
Nachhaltigkeit des Projekts bei. Fiir jede Kampagne waren jedoch
auch Mittel von anderen Einrichtungen notwendig, um Finanzierungs-
liicken zu schlieBen. Wahrend der 25 Jahre spielte auch die Arbeit von
Freiwilligen eine wichtige Rolle fiir die Nachhaltigkeit und den Erhalt
des Projekts. Die Existenz von Coastwatch-Kampagnen Uberall in der
Welt zeugt von der Ubertragbarkeit des Projekts.

Erfolgsfaktoren:

Coastwatch-Kampagnen werden gut vorbereitet und beinhalten
die Bekanntmachung der Kampagne. Die Ergebnisse jeder Kam-
pagne werden verdffentlicht, wodurch die Teilnehmenden einen
Uberblick Gber den Erfolg Ihrer Anstrengungen erhalten. Da-
durch fordert Coastwatch-Portugal die Transparenz und ermog-
licht rationale und qualitativ hochwertige Managemententschei-
dungen.

Teilnehmende werden weitergebildet, wodurch die erfassten
Daten verldsslich und bestandig nutzbar sind. Als Umweltbil-
dungsprojekt leistet Coastwatch-Portugal einen starken Beitrag
zu einer aktiven Burgerschaft.

Coastwatch ist ein Projekt mit ausgepragter Umweltbildungs-
komponente. Es fordert die Entwicklung einer aktiven Blirger-
schaft an Schulen und erméglicht eine ausgedehnte Uberwach-
ung der Kiiste einschlieflich des Meeresmidills.

Coastwatch wird durch die Landesregierung (durch die Bereit-
stellung einer Lehrkraft, die in Vollzeit fir das Projekt arbeitet)
sowie durch zahlreiche Gemeinden und Organisationen unter-
stutzt.



http://coastwatchnacional.wix.com/coastwatch-portugal
http://coastwatchnacional.wix.com/coastwatch-portugal
http://www.marlisco.eu/Coastwatch_campaign_in_Portugal.en.html
http://www.marlisco.eu/Coastwatch_campaign_in_Portugal.en.html
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Im MARLISCO-Projekt wurde eine Vielzahl von MalRnahmen dokumentiert. Viele von ihnen lassen sich den in den
vorherigen Kapiteln vorgestellten Kategorien zuordnen. Einige MaBnahmen und Initiativen jedoch passen in keine die-
ser Kategorien. In diesem Kapitel wird versucht, einige dieser nicht zuzuordnenden MaBnahmen vorzustellen. Sie sollen
als Beleg dafiir dienen, dass der Kreativitat in der Bekampfung des Meeresmiillproblems keine Grenzen gesetzt sind. Um
weitere Beispiele flir MalRnahmen und Initiativen zur Losung des Meeresmiillproblems zu erkunden, stébern Sie durch
die umfassende MARLISCO-Projektdatenbank im Internet und schauen Sie sich an, was auf der Berliner Konferenz (Inter-

nationale Konferenz zu Pravention und Umgang mit Meeresmiill in Europa) vorgestellt wurden.

Ich vertrete eine zivilgesellschaftliche Organisation. Welche anderen Mafinahmen kann ich um-
setzen?

In diesem Handbuch wurden bereits mehrere Praktiken zur Reduktion von Meeresmiill beschrieben. Es gibt jedoch noch
viele weitere MaRRnahmen und Beispiele, von denen Sie sich inspirieren lassen kdnnen.

e Setzten Sie Mafinahmen mit Schwerpunkt auf Weiterbildung der Offentlichkeit oder bestimmter Akteursgruppen um.

Sie kdnnen z.B. eine Kampagne wie Return to Offender (Zurilick zum Verursacher) umsetzen, bei der Strandgaste auf-
gefordert wurden, jedes Miillteil, das sie am Strand finden, zuriick an den Hersteller zu schicken. Auf diese Art werden
Hersteller informiert und auf die potenziellen Auswirkungen ihrer Produkte aufmerksam gemacht. Zugleich wird Druck
aufgebaut, damit Herstellungsprozesse verdandert werden, um zuklnftig Meeresmiill zu verhindern.

Ich vertrete eine Bundes- oder Landesregierung. Welche anderen MafSnahmen kann ich umsetzen?

e Entwickeln Sie ein Handbuch mit Vorschldgen zur Abfallvermeidung fiir die Hauptverursacher von Verschmutzungen,
den Industrieunternehmen.

Die schottische Regierung machte genau dies, um den von der Aquakulturindustrie produzierten Meeresmill zu mini-
mieren. Der Schlissel zum Erfolg solcher Handbucher liegt darin, dass sie von Jemandem, der die Industrie kennt und
versteht, geschrieben werden, dass die Zielgruppe tber die Existenz des Handbuchs informiert und dass Anreize fir die
Umsetzung der Vorschlage geschaffen werden.

Was kann die Industrie tun?

Sie kdnnten bereits in der Entwicklungsphase eingreifen, um die Wahrscheinlichkeit zu verringern, dass lhr Produkt zu
Mull und anschlieRend zu Meeresmiill wird. Dies wird als “Ecodesign” bezeichnet und kann verschiedene Ziele haben,
darunter:

e Das Gefdhrdungspotenzial eines Produkts zu reduzieren, indem schddliche Materialien und Chemikalien durch
harmlosere ersetzt werden.

e Die Reparatur von Produkten erleichtern und somit ihre Lebensspanne zu verléngern.

e Die Recyclingfdhigkeit eines Produkts oder seiner Bestandteile zu erhéhen.

Was kénnen Unternehmen tun?
e Finden Sie Wege, wie Sie Meeresmiill ssmmeln und fiir neue Produkte verwerten kénnen.

Meeresmiill kann wirtschaftlich genutzt werden - Sie miissen nur sein Potenzial als Wert- oder Rohstoff untersuchen.


http://www.marlisco.eu/best-practices-map.en.html
http://www.marine-litter-conference-berlin.info/tbdb.php
http://www.marlisco.eu/return-to-offender-campaign.en.html
http://www.marlisco.eu/Waste_minimisation_guide_for_aquaculture_in_Scotland.en.html
http://www.marlisco.eu/Waste_minimisation_guide_for_aquaculture_in_Scotland.en.html

Hauptmerkmale
Start: 2012
Projektgebiet: Landesweit, Danemark

Initiator: PLASTIX mit Unterstiitzung durch EuPR/
EUPC

Finanzierung: Fornyelsesfonden 2.312.185 DKK
(Forderung) und Projekt-Budget von 8.769.100 DKK

Ubertragbarkeit: Gut (ibertragbar

Erfolg: Hohe Erwartungen
Weiterfiihrende Informationen:

http://www.marlisco.eu/separation-and-recycling-
of-materials-from-fishing-trawl-and-nets-denmark.
en.html

Sortierung und Verwertung des Materials
von Fischernetzten

In diesem Projekt werden neue Technologien zur Verwertung
von Kunststoff und Stahl entwickelt, um aus ausgedienten
Fischernetzen neue Produkte herzustellen. Kern des Projekts
ist eine fortschrittliche Technologie, welche die verschiedenen
Plastikbestandteile von Fischernetzen aufbricht, zermahlt und
sortiert, so dass sortenreine neue Plastikpartikel daraus ge-
presst werden kdnnen. Dasselbe ist fir die Verwertung von
Stahl maoglich, der ebenfalls Bestandteil der Netze ist. Kunst-
stoff und Stahl kdnnen so aufbereitet als Rohmaterial fur die
Neuproduktion verkauft werden. Durch die Wiederverwertung
von Plastik und Stahl aus den Netzen wird der Verlust von Ma-
terial vermieden, das sonst deponiert werden misste oder
moglicherweise im Meer entsorgt wiirde. Zusatzlich spart das
Recycling von Plastik gegeniiber der Neuproduktion erhebliche
Mengen an CO, ein. Das recycelte Plastik kann als Reinstoff an
Kunstoffverarbeiter oder kundenspezifisch aufbereitet an aus-
gewahlte GroRabnehmer verkauft werden.

Ergebnisse: Das Projekt ist noch in der Anfangsphase, es wird
jedoch mit einer erheblichen Verringerung der Menge an Fi-
schernetzen im Abfallstrom und in der Meeresumwelt ge-
rechnet. Die Initiatoren wollen in flnf Jahren 30 Arbeitsplatze
schaffen und eine wirtschaftliche Bedeutung von 105 Millionen
DKK erreichen.

Nachhaltigkeit und Ubertragbarkeit der MaRBnahme: Geister-
netze sind als Gefahr fiir die Meeresumwelt bekannt, und es
scheint zunehmend erforderlich, sie aus dem Meer zu ent-
fernen. Noch fehlt es an Entsorgungssystemen fiir nicht mehr
benotigte Ausristung in den Hafen. Versehentliche Verluste
von Fischernetzen melden Fischer mit entsprechenden Koordi-
naten an ein zentrales Meldesystem. Deshalb ist zu erwarten,
dass das Projekt sowohl nachhaltig als auch Ubertragbar sein
wird, sofern genug Material vorhanden ist, und sich das Projekt
durch den Verkauf des Plastiks selbst finanzieren kann.

©Peri Paleracio, MarinePhotobank


http://www.marlisco.eu/separation-and-recycling-of-materials-from-fishing-trawl-and-nets-denmark.en.html
http://www.marlisco.eu/separation-and-recycling-of-materials-from-fishing-trawl-and-nets-denmark.en.html
http://www.marlisco.eu/separation-and-recycling-of-materials-from-fishing-trawl-and-nets-denmark.en.html
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Tipps fiir die erfolgreiche Reduktion von Meeresmiill

Dieses Handbuch hat lhnen viele Informationen an die Hand gegeben, was unterschiedliche Akteure unternehmen kon-
nen, um Meeresmill zu reduzieren. AuRerdem wurden einige Beispiele vorgestellt, die als Inspirationsquelle oder Aus-
gangspunkt fir lhre eigenen MaRnahmen, angepasst an lhren Standort, dienen kénnen. Das letzte Kapitel hier fasst die
Informationen zusammen und gibt funf Tipps, wie Sie Meeresmiill erfolgreich reduzieren kénnen.

Verstehen Sie das Problem!

Art, Herkunft, Menge und Verteilung von
Meeresmill kénnen sich betrachtlich unter-
scheiden. Deshalb ist es unerlasslich alle Para-
meter zu verstehen, die den Meeresmill in
lhrer Region beeinflussen, um ihn reduzieren
zu kénnen.

Setzen Sie einen Mix von Aktionen und
Methoden ein!

Um Meeresmill erfolgreich zu verringern,
mussen Sie aufklaren, Anreize schaffen, regu-
lieren und das Problem bekampfen.

Evaluieren und kontrollieren Sie lhren Erfolg!

Erfolgskontrolle ist wichtig, um die Wirksam-
keit Ihrer Methoden zu tUberpriifen, egal ob es
um Aufklarungsarbeit und das Animieren zum
Handeln oder um die Meeresmiillreduzierung
geht.

Agieren Sie wirtschaftlich!

Rationelle Ressourcennutzung, egal ob
Sie als Einzelperson, Verwaltung oder
Privatwirtschaft agieren, wird die von lhnen
verursachte Abfallmenge insgesamt und damit
auch die Menge an Meeresmiill reduzieren.

Zusammenarbeiten!

Suchen Sie nach Kooperationsméglichkeiten
mit Verwaltung, Zivilgesellschaft, Industrie
und Handel. Gemeinsame Aktionen bewirken
mehr.




Index nach Akteuren
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Die hier vertretenen Auffassungen geben die Meinung der Verfasser wieder und entsprechen nicht unbe-
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